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第一章 规划总则

一、规划背景
乐山市地处四川省西南部，北与眉山接壤，东与自贡、宜宾毗邻，南与凉山相接，西与雅安连界。位于成都、川南、攀西三大经济区结合部，横跨成渝经济区成绵乐发展带和沿长江发展带，是成都经济区核心圈层的重要枢纽城市、成渝经济区重要交通节点和港口城市，是成渝经济区规划的区域性中心城市、全省首批规划建设的9个大城市之一。
根据《乐山市城市总体规划（2011-2030）》，乐山市城市性质为：国家历史文化名城、成渝西南中心城市、现代产业技术基地、以双遗产为依托的国际生态文化旅游胜地，明确乐山市城市发展和产业建设指明方向。“两化互动”战略促进国民经济快速发展，“生态立市、工业强市、旅游兴市”总体战略推进产业结构调整优化，100万人口、100平方公里大城市的建设为商业拓展新的发展空间，交通次枢纽和港口城市的构建带动区域协作条件进一步改善，乐山市商贸流通业发展和商业网点建设迎来全新发展机遇。
在此条件下，乐山市拟编制城市商业网点专项规划，发挥市场配置资源的基础性作用，提升乐山市商贸流通竞争力，调整城市商业结构，优化商业网点布局，建立统一开放、竞争有序、层次分明、功能清晰的商业网点体系，进一步规范城市商业网点的建设与管理。

二、规划范围和规模

规划分市域、城市规划区两个层次。

市域规划范围：乐山市行政辖区范围，面积12826平方公里。

城市规划区范围：为市中区、沙湾区、五通桥区全部行政管辖区的范围。合计总面积1916平方公里。
三、规划对象和期限

规划对象：以城市商业中心、区域商业中心、特色商业街为核心的城市地标型商圈；以社区商业中心、农贸市场为主导的民生型商业网点；以农副产品市场、生产资料市场、工业消费品市场、特种商品市场、商贸物流园区为载体的枢纽型商业功能区；以新型组织形式、电子商务、展贸技术为内涵的创新型商业。
规划期限：2013年-2030年。其中：近期为2013年-2015年；中期为2016年-2020年；远期为2021年-2030年；远景为2030年以后。

四、规划依据
本次规划主要依据《中华人民共和国城乡规划法》、《城市商业网点规划编制规范》(商建发[2004]180号)、《城市居住区规划设计规范》（GB50180-93）(2002年修改版)、《城市用地分类与规划建设用地标准》（GB50137-2011）、《零售业态分类规范》（GB/T18106-2004）、《社区商业设施设置与功能要求》（SB/T10455-2008）、《农贸市场管理技术规范》（GB/T21720-2008）、《国务院关于深化流通体制改革加快流通产业发展的意见》（国发[2012]39号）、《国务院办公厅关于印发国内贸易发展“十二五”规划的通知》（国办发[2012]47号）、《成渝经济区区域规划》、《乐山市城市总体规划（2012-2030）》、《乐山市服务业发展规划（2012-2020）》、《乐山市国民经济和社会发展第十二个五年规划纲要》、《四川省国民经济和社会发展第十二个五年规划纲要》以及国家、省、市相关法律、法规和规范等。

五、规划效力

本规划用于指导乐山市城市商业网点布局，增强商业网点建设的有序性、完整性和科学性；用于整合存量资源、优化增量资源、谋划新兴资源，提升城市商业综合竞争能力；用于有效控制乐山市中心城区内大型商业网点新建、改建、扩建等建设行为。
第二章 发展基础与环境

一、发展基础

（一）商业发展现状

2011年，乐山市商贸流通业实现增加值55.51亿元,占第三产业增加值的比重为23.51%,占地区生产总值的比重为6.04%。其中,批发零售业实现增加值31.69亿元，住宿餐饮业实现增加值23.82亿元。2012年，乐山市社会消费品零售总额实现340.08亿元，较上年增长15.95%，与全国平均水平相比，高出1.7个百分点。其中，批发业零售额28.47亿元，零售业零售额246.54亿元，住宿业零售额5.59亿元，餐饮业零售额59.48亿元，较上年分别增长7.4%、17.3%、18.4%、14.6%。
（二）商业网点现状

根据项目组现场调查，目前，乐山市中心城区共有零售商业网点个数7837个，营业面积合计57.92万平方米。其中，500平方米以上零售商业网点193个，营业面积合计35.34万平方米；小型零售网点共8905个，营业面积合计22.58万平方米。乐山市共有批发市场15个，经营面积合计19.46万平方米。农贸市场个数达到39个。
二、成绩和问题

（一）取得成就
商贸流通经济总量持续上升。2011年，乐山市批发零售业、住宿餐饮业分别实现23.82亿元、31.69亿元，占第三产业增加值的比重分别上升0.02个百分点、0.10个百分点。从消费来看，2012年，乐山市社会消费零售总额实现340.08亿元，较上年增长15.95%，高出全国平均水平1.7个百分点，消费市场日益繁荣，商贸流通业对经济的支撑作用明显。
社会效益不断增强。2011年，乐山市批发零售业、住宿餐饮业单位就业人数分别为2.00万人、0.64万人，占全社会单位就业人数的比重较上年增长0.32个百分点、0.24个百分点，吸纳社会人口就业作用进一步增强。乐山市中心城区人均零售商业面积0.89平方米/人，市中区人均零售商业面积达到1.17平方米/人，对城乡居民的服务功能更加完善。
餐饮产业特色突出。2011年，乐山市餐饮业收入额占社会消费零售总额的比重为18.24%，与四川省和全国平均水平相比，分别高出4.59个百分点、7.02个百分点。乐山市中心城区现有小型餐饮网点2416个，甜皮鸭、钵钵鸡、牛花豆腐脑、烧烤店等餐饮店凸显乐山本地特色，联合肯德基、德克士等快餐连锁网点，满足居民多层次、多样化的消费需求。
零售商业体系初步形成。乐山市中心城区食杂店、超市、专业店等传统零售业态较为成熟，华联商厦、梅西百货、摩尔春天等购物中心、百货业态主力店发展势头良好。汽车类、家居类专卖店发展迅速，家具建材商店、便利店逐步兴起，中百、纯正、天朗等本地连锁企业分店数量不断增多，乐山市商业网点规模效应、品牌效应显现，业态结构不断优化。

特色商业环境更加优化。乐山市嘉州长卷、嘉定坊等重大项目的建设，使古香古色建筑与现代休闲娱乐网点相融合，推进乐山市历史文化和城市建设。五通桥区发挥沿河景观优势，特色休闲街区提升区域商业品质和商业特色。沙湾区凸显郭沫若文化背景，规划民俗商业街，彰显沙湾区历史文化底蕴。

商贸大流通环境日益完善。九峰国际汽车博览城、新天地等重大商贸项目有序推进，服饰类、通讯类、汽车类、建材类、生产资料类网点不断集聚，商业网点组织化程度提升。连锁超市网点增多，配送中心、信息技术纳入企业建设内容，有效扩大商品流通配送范围，提高组织、流通效率效率，物流配送体系逐步规范。
（二）存在问题
商圈辐射范围全面萎缩。2005年至2012年，乐山市商圈辐射面积缩小705平方公里，商圈内消费人口减少13.42万人，消费总量流失10.05亿元。在消费者调查中，50%的消费者经常去成都及其他城市购物，消费流失较为严重,不利于乐山市商业繁荣，商贸流通业区域竞争力下降。

零售商业网点效率参差不齐。中百商场、重百地均效益分别为6.01万元/平方米、0.82万元/平方米，人均效益为22.35万元/人、130.16万元/人，经营效率差距较大。乐山市营业面积3000-6000平方米的零售网点个数少、营业面积小，不利于核心竞争力的培育和总体实力的提升，商业网点结构有待调整。

特色商圈功能有待提升。嘉瑞财富广场和乐山广场商业规模均为5万平方米左右，主力业态为百货、超市，商圈定位雷同，没有形成错位竞争。商圈内规模以上大型网点数量较少，小型网点沿街散乱，对商圈的形成支撑和带动作用较小，商圈特色尚未体现。
市场产业关联有待增强。乐山市中心城区商品交易市场以服务生活功能为主，与优势产业匹配程度较低、关联度较弱，生产流通功能有待加强。商品交易市场规模偏小，大型商贸物流项目缺乏，不利于大流通格局的打造和区域竞争力的提升。

商业网点空间布局有待调整。乐山市沙湾区、五通桥人均零售商业网点营业面积分别为0.34平方米/人、0.37平方米/人，室内农贸市场仅8个，顶棚式及露天式市场达到31个，经营环境、卫生条件有待大幅提升，居民便利生活环境尚未形成，民生商业配套设施有待完善。
三、发展环境

（一）优势、机遇
宏观环境的优化提供政策保障。国务院提出加快推进流通产业改革发展，加快推进流通产业发展方式转变，全面提升流通现代化水平。着力扩大内需、完善促进消费政策措施，2020年全面建成小康社会宏伟目标，居民消费需求由温饱型向发展型、享受型转变，为消费总量提升、消费结构改变及商业网点建设提供强大动力。
城市空间的拓展扩大消费空间。乐山市着力打造百万人口大城市，城市规模的扩张提高消费需求总量，空间格局的扩大带动商业功能结构的调整。随着青江新区的打造和高铁站建设，乐山进入成都半小时经济圈，吸引成都市民及游客来乐山消费成为可能，基础设施的完善为乐山市商业对外开放、提升层次带来机遇。
资本投入推动商贸设施完善。2012年，乐山市批发零售业、住宿餐饮业固定资产投资额分别增加111%、9.9%，有效推动服务性消费增长和消费结构升级。公路、铁路、航道等交通设施不断完善，流通效率不断提高，流通范围不断拓展，有利于区域城市联动发展、错位发展。
两化互动战略提供产业支撑。新型工业化的快速推进，商品运输、仓储、贸易、商务等衍生服务需求增加，为商贸流通业提供产业支撑，有利于发挥商贸流通业引导生产的作用。2011年，乐山市城镇和农村社会消费品零售总额比例为76.11%和23.89%，与四川省城镇和农村水平80.74%、19.26%对比，乐山市城乡消费差距小，农村消费潜力巨大，城镇化进程的推进带来强力的刚性内需。
（二）劣势、挑战
未来消费需求面临不确定性。“十二五”期间，乐山市城镇化水平将实现15个增长点的跨越式发展，近65万农村居民向城镇市民身份转变，亟需就业岗位作为支撑，收入来源的保障性面临巨大压力，农村居民的消费内容、消费结构、消费方式存在惯性，收入水平、支出水平存在不确定性，消费潜力的挖掘和新兴消费热点的形成尚无明确方向，市场的消费需求及未来商业网点的设置存在不确定性。
区域城市竞争更加激烈。乐山市与自贡、内江、泸州、宜宾等川南城市在产业结构、资源环境、交通条件等方面，均存在较强的同质性，商贸流通业竞争优势不断减弱、商圈范围全面缩小为乐山市的消费市场带来警示，在防止消费外流的同时，挖掘乐山商业特色，引导外来游客到城内消费，提高滞留率和旅游消费，拉动社会消费零售总额快速增长，在众多竞争城市中独树一帜，是乐山市面临的巨大挑战。
流通设施的经济效益滞后。乐山市流通设施指数低于泸州市、宜宾市，交通不畅直接限制商贸流通竞争力的提升。乐山市高速公路、铁路、港口等交通硬件正在建设中，距离设施的完工和营运仍存在一定的期限，由流通设施的完善带来的巨大经济效益顺势延后，为商贸流通业实现跨越式发展带来压力。
规划引导难度较大。乐山市老城区小型零售网点及各类商品交易市场，多数处于经营状态，具有固定的客户群体，短期内实现规划调整，在项目选址、扶持政策、办理程序上存在诸多困难，大型商贸流通项目在前期引进、中期评估、后期监督体系存在缺失和不足。
第三章 指导思想和定位目标
一、指导思想
以邓小平理论和“三个代表”重要思想为指导，深入落实科学发展观，以“创新发展、转型升级”为核心，坚持“两化互动、三产联动”发展战略，以“窗口商业、民生商业、枢纽商业、创新商业”为主题，以促进居民消费、方便群众生活、提高流通效率、引导生产发展为主线,构建“品质商业高端化、民生商业标准化、商品市场集聚化、商贸物流区域化、特色资源产业化、流通技术现代化和商业服务多元化”的商业网点发展体系。
二、发展定位

（一）城市性质和职能
城市性质：国家历史文化名城、成渝西南中心城市、现代产业技术基地、以双遗产为依托的国际生态文化旅游胜地。
城市职能：重要的区域性的贸易、服务中心，生态文化旅游城市，现代产业技术基地，西部综合交通次枢纽和港口城市，生态宜居的山水园林城市。

（二）商业发展定位

结合乐山市城市总体规划的城市性质，将乐山市商业发展定位为：构建“立足乐山、辐射川西、服务成渝”三大圈层，凸显“品质消费、商贸流通、现代物流、商务服务、旅游休闲”五大板块,打造川西品质消费中心、西南物资集散基地、长江上游航运物流枢纽、省级现代商务服务高地、全国重要的休闲旅游区。
（三）商业网点发展定位

乐山市城市商业网点定位为：宜居宜商宜游城市、全省知名消费商圈、川南商贸门户节点、成渝经济区增值高地。

即以生态宜居旅游城市为核心，凸显乐山人文特色，打造宜居宜商宜游城市。以重要的区域贸易中心为导向，树立乐山品质消费标杆，打造全省知名消费商圈。以西部综合交通次枢纽为主旨，搭建通路经济开放网络，打造川南商贸门户节点。以创新商贸流通平台为内涵，拓展商务会展服务功能，打造成渝经济区增值高地。
三、发展目标

（一）商业发展目标
2015年，乐山市批发零售业、住宿餐饮业增加值分别实现55亿元、42亿元，占第三产业增加值比重分别为14%、10%。社会消费品零售总额达到525亿元，平均增速16.11%。
2020年，乐山市批发零售业、住宿餐饮业增加值分别实现125亿元、100亿元，占第三产业增加值比重分别超过14%、10.5%。社会消费品零售总额达到1040亿元，平均增速14.65%。
2030年，乐山市批发零售业、住宿餐饮业增加值分别实现350亿元、260亿元，占第三产业增加值比重分别为16%、12%。社会消费品零售总额达到3706亿元，平均增速13.55%。
（二）商业网点目标

1、零售商业网点规模

规划至2015年，乐山市中心城区零售商业网点面积达到76.64万平方米，人均零售商业网点面积为0.96平方米。2013年至2015年间，新增零售商业网点面积约为18.72万平方米。

规划至2020年，乐山市中心城区零售商业网点面积近106.00万平方米，人均零售商业网点面积为1.06平方米；2015年至2020年间，新增零售商业网点面积约为29.36万平方米。
规划至2030年，乐山市中心城区零售商业网点面积近234.93万平方米，人均零售商业网点面积为1.68平方米；2020年至2030年间，新增零售商业网点面积约为128.93万平方米。
2、商业网点总体布局

乐山市“四极九区多点”商业网点总体布局,即打造内心、外环、五通、沙湾四个商贸流通增长极，建设老城传统商业集聚区、高铁商务服务集聚区、城北商贸物流集聚区、沿江旅游休闲服务区、苏稽科教商务区、沙湾民俗文化旅游区、沙湾不锈钢产业区、临港现代物流集聚区、五通盐业文化旅游区等共九大商贸服务集聚区，重点引进202个商贸流通项目，其中品质购物功能区48个、民生消费服务区117个、枢纽商业功能区19处（批发市场功能区13处，物流功能区6处）、休闲娱乐窗口区9处、创新商业区9处（商业综合体6个，商务会展区3个）。

第四章 发展战略和主要任务

一、发展战略

（一）产城协调，两化互动

坚持产城一体化发展，推进新型工业化和新型城镇化互动。依托开发区高新技术产业，突出特色传统产业，紧抓“老城改造、新城建设”历史机遇，完善“三带三区”城市功能，将商贸流通产业集聚区与城市多元空间、主体功能区融为一体。

（二）三业协调，创新驱动

围绕高新技术产业以及传统制造业、都市农业、能源化工产业，加强现代农业、新型工业对服务功能的衍生需求和业务拓展，延伸产业链，以科技信息为核心，提高电子商务对先进制造业的渗透力和带动力，创新商贸流通业发展方式。

（三）对外开放，区域合作
加快完善乐山市港口、高速公路、铁路等基础设施建设，增强中转、集散业务承载能力。加强区域协作，主动融入沿长江发展带、成德绵发展带，实现错位发展、共同发展。承接成都、重庆等都市级城市的产业转移，加快先进技术的引进和应用。
（四）城乡协调，统筹一体

加强市中区、沙湾区、五通桥区功能融合，引导产业生产和居民生活协调发展。加快中心城区与夹江县一体化发展，拓展城市空间，强化综合服务职能，优化资源配置。大力推进服务设施向农村延伸，打造五级市域商贸流通发展体系，构建城乡统筹的公共服务网络。

二、主要任务

（一）推进品质商业高端化，拓展乐山品质消费
围绕旧城改造、新城建设，加强地标商业区块布局，构建“一主两副四区”市级、区级商业中心体系，积极发展国际、国内品牌消费，促进乐山高端商业集聚，形成精品时尚购物区。以高端商业品牌和供应商为重点，积极引进大型商业网点32个，鼓励发展购物中心、专业店、专卖店、工厂直销中心、奥特莱斯等新型业态，结合8条商业街区的打造，推进品质消费中心形成。发挥高铁优势，以奥特莱斯、工厂直销中心为载体，建设零售公园，抢先发展机遇，吸引周边城市消费者。
	专栏1：高端商业重大支撑项目

1、3个城市商业中心

青江商业中心、柏杨商业中心、老城商业中心
2、4个区域商业中心

苏稽商业商务中心、竹根综合商业中心、沙湾综合商业中心、临港新城综合商业中心
3、32个大型零售商业网点

4个购物中心、7个百货店、4个大中型超市、12个专业店/专卖店、2个工厂直销中心、3个奥特莱斯
4、8条商业街

4条综合商业街、4条特色购物街


（二）推进民生商业标准化，完善乐山基础商业

以便民、利民为出发点和落脚点，以“便利消费进社区、便民服务进家庭”为主题，以社区商业中心建设为主要路径，积极引进社区连锁超市、社区便利店等网点，搭建便民服务信息平台，大力发展标准化农贸市场，鼓励建设“邻里中心”、社区商业内街、社区商业综合体等标准化社区商业，形成33个“15分钟”便利生活服务商圈。

	专栏2：民生商业重大支撑项目

1、33处社区商业中心
9个社区商业综合体、5条商业内街、17条商业街、2个邻里中心

2、85大中型零售网点

55个农副产品销售终端、15个大型超市、15个中型超市


（三）推进商品市场集聚化，延伸通道经济内涵
紧抓公路、铁路、港口的立体交通格局建设机遇，以“用地集约化、资源集中化、产业集聚化、功能集成化”为发展方向，推进特色资源产业化，以农产品、茶叶、钢材、服装、小商品、汽车、生产资料为重点对象，建设13个批发市场功能区，以城零郊批为布局原则，在中心城区构建“43631”商品交易市场空间格局。
	专栏3：批发交易功能区重大支撑项目

1、3个农副产品市场

棉竹农副产品市场区、城东农副产品市场、竹根农副产品市场
2、6类工业消费品市场

乐山家具装饰材料市场、服装小商品市场、中药材专业市场、乐山汽车汽配市场、西南五金机电市场、不锈钢金属综合交易市场
3、3类生产资料市场

临港生产资料市场、安谷煤炭加工销售市场、化工用品市场
4、1个特种商品市场

二手车市场


（四）推进商贸物流功能化，提高区域流通能力
以公路、铁路、水运为纽带,紧抓广域物流、区域物流、市域配送三大服务层面，对内衔接本地资源，对外拓展需求市场，推进流通技术现代化，加快搭建电子商务信息平台，降低商贸企业成本和流通费用，提升流通周转效率和组织化程度，在乐山市中心城区构建物流园区、物流中心和配送中心三级商贸物流体系，重点打造“一带两园四心”商贸物流空间格局。

	专栏4：商贸物流功能区重大支撑项目

1、一带

沿江航运物流发展带
2、一园

棉竹综合物流园、临港国际商贸物流园
3、四心
苏稽综合配送中心、沙湾区综合配送中心、冠英综合配送中心、竹根综合配送中心


（五）推进商业服务多元化，打造乐山窗口商业

充分利用“江、山、佛、人、城”特色资源，创新休闲商业理念和景观商业理念，引进星级酒店、高级休闲会所，将餐饮、游览、休闲、娱乐、购物和住宿等六大服务元素和功能有机组合，大力发展商业街、城市商业综合体等新型商业网点组织方式，打造具有乐山城市特征和商业特色的标志性商业区。大力发展电子商务、展贸技术等现代流通方式，突出建设乐山创新商业。
	专栏5：窗口商业、创新商业重大支撑项目

1、9个餐饮娱乐街区

5条餐饮美食街、4条文化休闲街区
2、6个商业综合体

3、3个商务会展功能区

城东农产品交易会展中心、苏稽会议会展中心、临港国际会展中心


第五章 商业网点建设控制标准和组织
一、商业网点控制

（一）商业网点建设控制标准性质

商业网点建设控制标准为本规划的强制性内容。强制性内容是对城区商业网点建设进行审批、监督和检查的基本依据。

（二）中心城区商业网点布局空间结构

依据“东控、南跃、西优、北延”的城市空间发展战略，积极引导城市商业网点布局沿西北两翼展开，适时跨越大渡河和岷江向南部发展，重点优化老城片区、沙湾旧城片区、五通桥竹根商贸功能，适度向岷江东侧发展生态商业，全面提升城市商业品质。

（三）中心城区商业网点用地资源
2015年乐山市中心城区商业设施用地面积201.73公顷，2020年商业设施用地面积335.63公顷，2030年商业设施用地面积583.96公顷，商业设施用地面积规模增加，由分散无序的布局转化为集中成块布局。2015年乐山市中心城区物流仓储用地面积97.01公顷，2020年物流仓储用地面积126.5公顷，2030年物流仓储用地面积422.17公顷，物流仓储规模不断扩大，布局更加远离市中心，邻近高速公路、水利航道等交通枢纽，交通优势更为突出。

二、零售商业网点控制标准

（一）商业等级

乐山市中心城区商业等级按照“市级商业中心-副市级商业中心-区级商业中心-社区级商业中心”等四级结构组成。

1、市级商业中心

主要服务本市和本市周边消费者，提供“一站式品质消费”服务，总建设规模不少于20万平方米。重点发展大型购物中心、百货店、大型专业店、专业店、专卖店，文化娱乐、餐饮网点，适度发展大中型超市，配套发展旅馆、金融服务、旅游服务、展示、图书报刊、邮电业。重点以商业街（区）、城市商业综合体等网点组织形式组织商业网点集聚。

——大型购物中心1-2处；大型百货店2-3处（含购物中心的主力百货店）；大型超市1-2处（含购物中心的主力超市）；竞争型大型专业店不超过3处；

——至少具备长度不少于400米的核心商业街1-2条；

——限制发展批发市场和商贸物流网点。

2、副市级商业中心

主要服务本市和本市周边消费者，提供“一站式品质消费”服务，实际建设规模约15万平方米。

——大型购物中心1处；大型百货店1-2处（含购物中心的主力百货店）；大型超市1-2处（含购物中心的主力超市）；竞争型大型专业店不超过3处；

——至少具备长度不少于200米的核心商业街1-2条；

——限制发展批发市场和商贸物流网点。

3、区级商业中心

提供周边居民“一站式休闲购物”服务，总建设规模约为10万平方米。重点发展百货店、大型专业店、大型综合超市、专业店、专卖店、文化娱乐、餐饮网点，配套发展旅游、金融服务、图书报刊、邮电业。

——大型百货店不超过2处；大型综合超市不超过2处，竞争型大中型专业店不超过2处；

——至少具备长度不少于200米的核心商业街1条；

——限制发展批发市场和商贸物流网点。

4、社区级商业中心

提供周边居民“一站式便利购物”服务，总建设规模根据社区规模控制在1.0万平方米-4.5万平方米。社区商业中心根据《城市居住区规划设计规范（GB50180-93）(2002年版)》，《社区商业设施设置与功能要求》（SB/T10455-2008）执行。同时：必须配置超市、便利店、农副产品销售终端、餐饮网点，重点发展便民服务中心、生活类专业店、图书报刊网点、金融电信邮电服务网点。

——老社区社区级商业中心

4-6万人的大型社区人均社区级商业中心用地面积不少于0.7平方米，2-4万人中型社区人均商业用地面积不少于0.5平方米。社区配备单店面积在100平方米以上的餐饮店铺，可提供早餐。每千人农贸市场建筑面积不少于100平方米。合理配置食杂店、美容美发店、维修店、洗染店、照相馆、旧货废弃物回收站、家政服务以及书刊店、音像店。

对于已建成的社区，如周边有工业等与居住相混杂的地块，建议采用“退二进三”的原则，重点集中布置社区商业设施，如周边已没有地块可供商业集中布局，则考虑以分散型、条块状布置为主。

——新建社区社区级商业中心

4-6万人大型社区人均社区级商业中心用地面积不少于0.9平方米，2-4万人中型社区级商业中心人均商业用地面积不少于0.7平方米。大型社区至少有一个面积不少于6000平方米的大型超市或两个以上的中型超市（含生鲜），中型社区至少有一个超市。同时，配有功能较为完善的商业服务网点15个以上，商业业态10种以上，主要配置居民日常生活必需的商业与生活服务业。如超市、便利店、餐饮店、美容美发店、洗染店、维修店、旧货废弃物回收站、家庭服务、书刊店、音像店等。

新建社区（含廉租房、公租房等保障性住房小区、棚户区改造和旧城改造安置住房小区）应充分利用城市小区级、组团级居住商业配套面积集中使用，发展小型超市、小型生活类服务网点。同时，在居住区级商业配套面积中重点发展大型超市。通过充分利用两种商业用地资源，确保社区商业和综合服务设施面积占社区总建筑面积的比例不得低于10%。

新建居住小区，鼓励发展邻里中心、社区商业内街、社区商业综合体等组织形式的社区级商业中心。

（二）大型零售商业网点建设

1、购物中心：原则上布局在区级商业中心及其以上级别商业中心中，不宜布局在社区级商业中心内。规划期，合计建设3-5个购物中心。

2、百货店：原则上布局在区级商业中心及其以上级别商业中心中，不宜布局在社区级商业中心内。规划期，合计建设5-7个百货店（含购物中心内的百货主力店）。
3、大型超市：大型超市适宜布局在苏稽片区、沙湾片区、竹根片区的区级商业中心以及饶坎、苏稽、水口、安谷、棉竹、青江、通江、柏杨、高新区、冠英、牛华、嘉农等社区商业中心。岷江东岸、沫东等片区原则上不布局大型超市。规划期内，合计建设15-20个大型超市。

4、大型专业店、专卖店：经营规模、商品基本一致的大型专业店、专卖店在统一区域不宜超过2家，倡导专业店和专卖店的错位经营。
（三）农副产品销售终端

农副产品销售终端包括：标准化菜市场、大型超市生鲜部。

新建小区根据服务人口数量，合理设置农副产品销售终端规模。城市规划区按照100平方米/千人的标准设置，新建单体农副产品销售终端面积不低于2000平方米。新建农副产品销售终端按照500-1500米（或按照服务人口2-3万人）左右的服务半径设置1处。农副产品销售终端需配套建设停车场等设施，每100平方米营业面积机动车和非机动车停车位数分别不低于0.3和8.0。

（四）零售网点的组织形式

零售商业网点的组织，重点按照“线、面、体”方式组织建设。即发展特色商业街形成商业网点“线”集聚、发展综合商业服务街区形成“面”集聚，发展城市商业综合体形成“体”集聚。

1、商业街和商业街区

商业街的建设与管理，应符合《商业街管理技术规范》（商务部SB/T10517-2009）标准。同时，商业街商业网点聚集度应大于50%；提供同类商品或服务的专业店、专卖店网点数量不少于25处；有条件的商业街停车位面积应不低于商业街营业面积的30%；配置相应互补的商业业态和便利服务设施。

2、城市商业综合体

城市综合体，是指具有城市性、集合多种城市空间与建筑空间于一体的城市实体，是多功能、高效率、密集化、集约型城市的组织形式之一，是城市中商务办公、居住、出行购物、文化娱乐、社交游憩等各种城市功能复合、相互依存、相互作用、互为价值链空间的高度集约型街区群体。

乐山市城市商业综合体定义为全体物业体量不少于10万平方米，同时，商业在城市综合体中为主要元素，体量占全体物业的40%以上。

规划期，分别在青江片区、柏杨片区、老城区、苏稽、竹根、冠英发展6个城市商业综合体。

三、批发市场控制标准

（一）棉竹、牟子、冠英、沙湾、竹根等片区，结合城市功能需要和区域产业，建设现代化批发市场功能区。

（二）老城区不再新建批发市场。中心城区现有为生活服务的批发市场通过商场化转型、商业街方式组织提升、市场展贸化发展、楼宇化发展等方式进行原址提升。现有为生产服务的批发市场逐步搬迁、引导到批发市场主体功能区。

（三）准入条件：新建、扩建和改建10000平方米以上的批发市场网点需由商务主管部门采取听证或会商方式进行论证、评审，并由商务主管部门核准建设。

四、商贸物流控制标准

（一）成绵乐城际铁路以东、青衣江和大渡河以北区域不再设置商贸物流园区。新建商贸物流园区主要设置在商贸物流主导型功能区内。

（二）准入条件：新建、扩建和改建10000平方米以上的商贸物流网点需由商务主管部门采取听证或会商方式进行论证、评审，并由商务主管部门核准建设。

五、其他商业网点

（一）二手车交易网点

设置区：二手车销售网点主要设置在本规划确定的商贸功能区内。

控制区：本规划确定的二手车商贸功能区外，原则上不设二手车交易网点。

（二）餐饮服务娱乐网点

餐饮、休闲、娱乐等行业的网点在政策引导下重点按照市场配置资源的机制进行建设，同时，必须做到环境保护和不扰民要求。经营面积超过（含）2000平方米的餐饮、休闲和娱乐等服务网点为大型服务网点。新建大型服务网点必须根据其经营性质、服务内容和专业要求等内容由商务主管部门采取听证或会商方式进行论证、评审，并由商务主管部门核准建设。

第六章 中心城区地标型商业布局规划

一、城市商业中心规划

（一）青江商业中心
1、区位：位于乐山高铁站站前，进站大道两侧区域。
2、发展现状：青江商业中心无大型商业网点，基础设施正在开发建设中。

3、定位：建设以新型商业为特色的高端消费、品牌消费功能区，建设以商务总部为载体的总部经济功能区，打造城市级商业商务中心，塑造乐山市现代化、国际化、特色化城市形象。
4、发展重点：

重点打造总部经济区。依托高铁站建设机遇，以企业总部大楼为载体，在进站大道以南、龙青路以东建设5家以上商务金融总部，打造乐山市金融商务区。坚持规模化、品牌化发展战略，着力吸引省内外知名企业设置区域总部，鼓励国内外金融企业设立技术分部、功能分部，建成川西南能级最高的总部经济集聚区。
积极引进零售公园项目。坚持创新发展、错位发展，以大手笔、大体量、大品牌为核心，以国际一线品牌折扣店为载体，在进站大道以北、龙青西路以东打造景观化零售公园，引进2家工厂直销中心、3家大型奥特莱斯，抢占特色商业发展先机，提升品牌美誉度和商圈影响力，吸引成都及周边城市消费人群。
建设传统商业景观街区。依托民俗景观建筑，建设成渝名特优产品展销中心，重点引进2-3家500-1000平方米以上的旅游纪念品专业店，集聚设置中小型特色专卖店、专业店，完善景观广场等地标设施，打造旅游文化宣传窗口，逐步建成代表乐山、在四川乃至全国有影响力的旅游商品集聚地。

完善休闲娱乐功能设施。建设站前国际美食街，集聚世界各国特色美食，积极引入酒吧、咖啡厅、商务会所、休闲娱乐、观赏剧院等高端设施，提高夜生活品味，营造服务市民、留住游客的夜生活环境。
5、政策导向:
鼓励发展类网点：品牌折扣店、大型旅游商品专业店、餐饮网点、大型休闲服务网点。

适度发展类网点：大型超市、便利店、生活服务设施。

限制发展类网点：农贸市场、家具建材商店、批发市场。

6、建设时序：规划中期和远期。

（二）柏杨商业中心
1、区位：以华联商厦为基础，东向拓展至白蜡街、西向拓展至白燕路，南向拓展至朝霞路的区域。

2、发展现状：区域内大型零售商业网点共6个，营业面积合计约4.55万平方米。其中，有华联商厦1个购物中心，三八商场（凤凰路店）、华联超市共2个超市；百汇电器、天朗电器2个电器类专业店；有1个服饰类专业店；时代家具港、时代灯具城2个家居建材类专业店。1个批发市场，即都市阳光装饰城（建材市场），经营面积4000平方米。目前，周边区域内没有在建的大型商业网点项目。
3、定位：以品质消费、服务消费为核心，建设时尚购物区、休闲娱乐区、特色餐饮区，服务乐山市城乡居民及年轻消费者，打造城市级综合商业中心。
4、发展重点：
提升零售商业能级。引进大型商业综合体，逐步引导区域内具有批发功能的建材类网点置换，扩大时代购物街范围，增加购物街至白腊街沿路两侧小型商业网点，引导服饰鞋帽、化妆品等日用百货类专卖店、专业店集聚，提升区域内零售商业体量。
优化零售商业业态。突出时尚消费主题，积极发展购物中心、百货店等大型零售商业网点，引进服装饰品类、时尚百货类大型专卖店、专业店，鼓励发展便利店，满足年轻消费者多样化的消费需求。
完善休闲餐饮服务设施。提升白腊街餐饮网点经营环境，荟萃全国各地名优风味小吃，引进省内外连锁餐饮网点、食杂店，打造特色餐饮街。调整乐山广场西侧茶社、网吧、会所等网点，提升休闲服务层次和消费内容。
5、政策导向

鼓励发展类网点：购物中心、百货店、大型专业店、大型专卖店、连锁餐饮店。
适度发展类网点：大型休闲服务网点、便利店、大型超市、星级宾馆、生活服务设施。

限制发展类网点：农贸市场、家具建材商店、批发市场。

6、建设时序：规划近期和中期。

（三）老城商业中心
1、区位：以土桥街和嘉定南路为轴，串联嘉瑞财富广场、金杯银座、摩尔春天百货、泌水院步行街商业区。

2、发展现状：目前，区域内共有大型零售网点19个，营业面积约6.38万平方米。其中，有金杯银座1个购物中心，营业面积9000平方米；重百和中百商场两个百货，营业面积合计2.43万平方米；沃尔玛、重百地下超市、三八商场（玉堂街店）、中百超市（玉堂街店）四个超市，营业面积合计1.55万平方米；百威电器、金桥商场、劲浪体育、嘉豪家私、新华书店、大信通手机连锁、中百通讯玉堂店等共7个专业店，营业面积合计7700万平方米；中山家私、好迪家私、报喜鸟、美特斯邦威等专卖店4个，营业面积合计5400万平方米；商品交易市场1个，即嘉州古玩城，经营面积2000平方米。
3、定位：乐山最繁华、市民百姓最满意放心、最具魅力的历史文化的商业街，集商贸、饮食服务、文化娱乐和休闲旅游为一体的文明商业街，建成上海南京路、南京的湖南路、成都春熙路。
4、发展重点：

优化商业业态结构。依托重百、摩尔春天、沃尔玛等大型零售网点，集聚中小型商业网点数量达到100家以上，商业网点营业面积占全街网点总量的50%。重点引进精品店、专卖店，促进区域内商业网点聚集化、品牌化发展，营造文明、诚信的商业购物环境。
建设嘉州美食街。打造西坝豆腐、苏稽跷脚牛肉、牛华豆腐脑等非物质文化遗产，挖掘甜皮鸭、钵钵鸡、锅魁、乐山烧烤、黄焖鸡、香油米花糖等乐山特色美食，培育乐山名小吃30家以上，引进四川中华老字号美食店，建立集合特色川味为一体的美食街区。
注入人文景观元素。挖掘乐山市历史文脉，建设乐山公共艺术长廊，记载并展示乐山的城市历史、旅游景观、文化名人、名优特产等，体现乐山市独特的人文气息。打造商业街街标，塑造商业街形象与品位，打造城市新地标。
完善综合配套设施。加强交通整治，疏导周边公交线路，增加车辆停靠、换乘点和停车场，提高通行效率，改善和优化交通环境。彰显人性化理念，优化滨江路南段休闲景观，营造舒适、愉悦的静态活动空间。

5、政策导向

鼓励发展类网点：百货店、专卖店、特色餐饮店、大型休闲服务网点。

适度发展类网点：星级宾馆、专业店、大型超市、便利店、生活服务设施。

限制发展类网点：农贸市场、家具建材商店、批发市场。

6、建设时序：规划近期和中期。
二、区域商业中心规划

（一）苏稽商业商务中心
位于苏稽片区德胜路以东、杨湾东路以西、稽东路两侧商业商务用地。定位为集综合购物、商务办公、会议会展于一体的区域性商业商务中心，主要服务苏稽片区居民和外来商务人士。
规划期内，加快完善交通基础条件，积极推进科教基地、会展中心等服务设施建设。引进以办公、酒店为主的商业综合体项目，鼓励发展百货店、专业店、专卖店、大型超市等主导零售商业网点，集聚餐饮、休闲、娱乐、金融、文化等辅助性网点作为有机补充。
（二）沙湾综合商业中心
位于沙湾旧城区域，围绕沫若大道和德胜大道十字框架展开。以“莫若文化”和“绿岛水城”为两大核心，定位为集购物、旅游、文化、休闲度假于一体的区域商业中心和生态旅游度假中心，主要服务沙湾区居民及外来游客。
规划期内，重点推进商旅文融合发展，依托郭沫若故居，加快推进文昌巷商业民俗文化街、铜河路休闲娱乐走廊建设、绿岛水城和水上旅游开发，引进服饰、百货、文化旅游产品类专业店、专卖店，完善住宿餐饮、休闲娱乐、旅游观光、商业商务设施，促进商业网点特色化、品牌化发展，展示沙湾独特的文化民俗风情。
（三）竹根综合商业中心
位于五通桥竹根片区钟楼街以北、中心路以东、双江路以南区域及涌江路沿路商业用地。定位为集综合购物、休闲娱乐、住宿餐饮等功能于一体的区域商业中心，主要服务五通桥区居民及外来游客。
规划期内，重点引导锦绣竹根商业街区内同类网点集聚，加快推进商业综合体、沿江休闲街区等重大商贸项目建设，融合综合购物、星级酒店、休闲娱乐、特色餐饮等功能，营造品质化、多元化消费环境。
（四）临港新城综合商业中心

位于冠英片区港南二路与高港大道交叉口商业用地,定位为集中高端购物、商务休闲、住宿餐饮等功能于一体的区域商业中心，主要服务冠英片区本地居民和大量外来商务人士。

规划期内，以商业综合体为主要建设形式，重点引进中高端百货、大中型专业店、专卖店等零售商业网点，加快便利店的培育和引进，完善商务酒店、连锁餐饮、国际会展中心等服务设施，打造现代化区域综合商业中心。
三、大型零售网点规划

规划期末，在乐山市城市商业中心、副城市商业中心、区域商业中心内共建设大中型商业网点32处，从业态来看，重点引进百货店、购物中心，鼓励发展大中型超市、大型专卖店/专业店，适度设置工厂直销中心、奥特莱斯等新型业态。

表6-1 乐山市中心城区商业大中型零售商业网点配置一览表

单位：个
	商业中心级别
	商业中心名称
	合计
	购物

中心
	百货

店
	大中型

超市
	专业店

/专卖店
	工厂直销
中心
	奥特

莱斯

	城市商业中心
	青江商业中心
	10
	1
	2
	0
	2
	2
	3

	副城市商业中心
	柏杨商业中心
	6
	1
	1
	0
	4
	0
	0

	
	老城商业中心
	4
	0
	2
	0
	2
	0
	0

	区域商业中心
	苏稽商业商务中心
	3
	1
	0
	1
	1
	0
	0

	
	沙湾综合商业中心
	3
	0
	1
	1
	1
	0
	0

	
	竹根综合商业中心
	3
	1
	0
	1
	1
	0
	0

	
	临港新城综合商业中心
	3
	0
	1
	1
	1
	0
	0

	合计（个）
	—
	32
	4
	7
	4
	12
	2
	3


四、商业街规划

按照“食、购、游、娱”消费需求，加快打造愉购类、美食类、畅游类、康娱类共四类商业街。规划期内，重点打造4条综合商业街、4条特色购物街、5条餐饮美食街、4条文化休闲街区，促进乐山市商旅文良性融合。

（一）综合商业街布局

1、站前国际商业街区
位于高铁站进站大道两侧商业区域，长约1500米，定位为传统与新兴业态、本土与国际品牌融合展示的窗口。规划期内，新建商业古街，引进旅游商品专卖店、专业店，打造全省名特优旅游产品展销街区；新建零售公园，引进珠宝首饰、化妆品、女鞋箱包、精品服饰、日用百货等国际一线品牌，打造奥特莱斯、工厂直销中心等新兴业态集聚区。
2、柏杨路时尚商业街
位于柏杨中路与凤凰南路交叉口东南，长约800米，定位为青春、时尚、个性购物街区，时尚潮人购物休闲的标志地。扩大时代购物街范围，提升商业能级，调整商业网点经营品类，引导服饰、鞋帽、化妆品、小饰品等专卖店、专业店集聚，打造时尚精品购物街区。
3、老城传统商业街
位于嘉定南路及土桥街，长约2000米，定位为乐山历史文化展示区、文明购物示范区、城市商业核心区。以重百、摩尔春天为重要节点，引导品牌服饰、日用百货为主的专业店、专卖店集聚，配套建设特色餐饮区、沿河文化休闲区，打造集时尚购物、住宿餐饮、旅游休闲为一体的综合商业街。
4、五通桥综合商业街
位于五通桥区茶花路，长约1000米，定位为区域性综合购物街区。整合服饰、鞋类、眼镜、家纺、家电、数码类专业店、专卖店，引导同类网点集聚，完善沿路两侧休闲、娱乐、餐饮、金融等配套设施，打造综合性商业街区。

表6-2 综合商业街建设方式及业态配比调整引导指标

	序

号
	商业街

名称
	建设

方式
	业态配置引导指标
	建设

时序

	1
	站前国际商业街区
	新建
	以专业店、专卖店及奥特莱斯、工厂直销店为主要业态，旅游商品购物、国际精品购物、休闲娱乐、住宿餐饮、其他配套设施占比分别为30%、40%、10%、10%、10%。
	远期

	2
	柏杨路时尚商业街
	改造、提升
	融合购物、餐饮、休闲于一体，服饰、百货等中小型专业店、专卖店数量超过50家，食杂店5-10家，时尚美容服务网点10家，商业规模达到5000平方米。
	近期

	3
	老城传统商业街
	改造、提升
	以成都春溪路、上海南京路为示范，集合综合购物、住宿餐饮、旅游休闲功能，大型百货店、大型专业店、专卖店等网点数量超过200家，住宿、餐饮、金融及配套设施占比达到30%，商业规模达到8万平方米。
	远期

	4
	五通桥综合商业街
	提升
	以专业店、专卖店为主导业态，商业规模达到1万平方米，住宿、餐饮、金融及配套设施占比达到30%。
	中期


（二）特色购物街布局
1、嘉定北路电器数码街
位于嘉定北路（致江路北段），长约600米，打造电器、电子类商品展示、销售、售后、维修网点一站式消费体验街区。依托九顺电脑城、嘉州数码城、天朗电器、中百电器等大型家电数码类专业店，坚持品牌发展战略，引进通讯、电脑、消费类电子产品等3C产品体验店，集聚电脑维修、办公设备、软件耗材等网点，建成专业化、特色化商业街区。

2、泌水院商业步行街

位于泌水院巷，长约400米，定位为以在校学生消费群体、集聚女性服装、饰品、化妆品、手工艺为一体的特色商业街。按照商业街建设要求，整合现有商业资源，增加商业存量，提高网点聚集度，改善餐饮网点卫生条件，完善座椅、绿化等配套设施，打造服务乐山市年轻消费者的特色商业街区。
3、老宵顶历史文化街

位于老宵顶叮咚街北，长约300米，定位为展示乐山历史文化、商旅融合发展的特色文化商业街。挖掘历史文化资源，完善街区核心景点和标志物，整合乐山书籍字画、古玩玉器、邮票硬币等特色商品，展示乐山市多元历史文化。
4、花盐街盐业书画文旅特色产业街

位于五通桥区花盐街、工农街，长约500米，定位为千年盐业文明体验街区、五通桥历史文化展示区。挖掘千年盐业历史内涵，加快盐业文化博物馆建设，恢复古盐场设施、古盐商住宅等标志性建筑，开展书画历史展示、体验活动，拓展旅游、休闲、餐饮等服务功能，打造集观光、休闲、度假三位一体的特色古街。

表6-3 特色商业街建设方式及业态配比调整引导指标

	序

号
	商业街

名称
	建设

方式
	业态配置引导指标
	建设

时序

	1
	嘉定北路电器数码街
	改造、提升
	突出高新电子行业，电器、数码销售及服务网点超过100家，休闲餐饮及其余配套占20%，商业规模达到1万平方米。
	近期

	2
	泌水院商业步行街
	提升
	以老城传统商业街为依托，集聚女性服装、饰品、化妆品、手工艺、文具类商品，专业店、专卖店超过50个。
	远期

	3
	老宵顶历史文化街
	新建
	古玩、字画、文化创意产品、手工艺品专业店占70%，其余配套占30%，商业及服务规模达到5000平方米。
	中期

	4
	花盐街盐业书画文旅特色产业街
	新建
	书画作品展示销售网点占50%，体验、文体、娱乐、休闲等业态占40%，其余配套占10%，商业及服务规模达到1万平方米。
	近期



（三）餐饮美食街

1、站前国际美食街

位于高铁站前龙青西路，长约500米。以“国际风味”为主题，汇集了意大利美食、法国菜、墨西哥菜、泰国菜、日本料理、韩国料理等世界各国特色美食，打造乐山餐饮业亮点，服务城市居民及外来游客。
2、柏杨特色餐饮街

位于白腊街，长约600米。以重庆火锅、成都龙抄手等四川风味为主导，云集粤菜、湘菜、杭州菜、淮阳菜等知名企业，荟萃北京烤鸭、上海生煎、云南米线、陕西羊肉泡馍等各地名优风味小吃，建设渗透中华饮食文化的餐饮街区。

3、嘉州美食街
位于油榨街，长约300米。依托西坝豆腐、苏稽跷脚牛肉、牛华豆腐脑等乐山特色美食，凸显乐山市菜品特色、服务特色、文化特色，采取政府引导、市场运作的方式，集聚30种以上乐山名小吃，引进四川中华老字号美食店，打造乐山饮食文化对外展示和宣传的窗口。
4、沙湾区美食街

位于沙湾区花园街，长约800米。以本地居民及外来游客为服务对象，突出乐山饮食文化，引导沿街餐饮网点集聚，引进国内外连锁餐饮企业，推进餐饮网点品牌化建设。
5、五通桥沿河文化美食街

位于五通桥区涌江路，长1000米，定位为美食、休闲、娱乐为一体的商业文化街区。依托仿古建筑群的打造，积极引进国内外知名餐饮企业，推进餐饮业品牌化、连锁化发展。新建啤酒广场，吸引本地居民夜间消费。加快完善品牌酒店、停车场地的建设，提升商业街整体环境。
表6-4 餐饮美食街建设方式及业态配比调整引导指标
	序号
	商业街名称
	功能定位
	建设

方式
	业态配置引导指标
	建设

时序

	1
	站前国际美食街
	世界各地特色美食消费区
	新建
	国际化餐饮网点占70%，高端娱乐休闲设施占20%，其余配套占10%。
	远期

	2
	柏杨特色餐饮街
	全国老字号传统美食区
	改造、新建
	全国“中华老字号”连锁餐饮企业20家，完善配套设施。
	近期

	3
	嘉州美食街
	乐山特色小吃消费区
	调整、新建
	乐山特色美食20家。
	远期

	4
	沙湾区美食街
	特色餐饮网点集聚区
	改造、提升
	全国各地特色餐饮企业30家。
	近期

	5
	五通桥沿河文化美食街
	中高端餐饮消费区
	提升
	餐饮、休闲娱乐网点占80%，住宿及其他配套设施占20%。
	近期


（四）休闲娱乐街区

1、嘉定坊

位于岷江东岸，长约800米。集聚建设休闲茶社、体育会馆、美容康体、水疗SPA等高端休闲场馆，打造西式餐饮、酒吧、咖啡、文化艺术等主题游憩区，形成集特色餐饮、旅游购物、文化创意为一体的时尚娱乐区。
2、滨江路休闲娱乐街

位于老城区滨江路，长约1000米。整合现有KTV、网吧、茶社等休闲娱乐资源，引进省内外连锁网点，营造规范化、集聚化、品牌化消费环境，打造时尚休闲街区。

3、苏稽古镇特色街

位于苏稽镇。结合古镇修复工作，融合建筑历史、多元文化，引进特色客栈、民俗餐饮、休闲茶社等商业和娱乐场所，打造集休闲娱乐、民俗体验、特色餐饮、文化活动为一体的特色商业街。

4、沙湾区文昌巷民俗文化街区

位于沙湾区文昌巷。融合传统建筑、旧街区风貌和现代特征的建筑群体，从事餐饮、客栈、文化旅游产品销售、商务民俗文化活动，是承载、展示沙湾深厚历史文化底蕴的“城市客厅”。

表6-5 休闲娱乐街区建设方式及业态配比调整引导指标

	序号
	商业街名称
	功能定位
	建设

方式
	业态配置引导指标
	建设时序

	1
	嘉定坊
	商务休闲街区
	提升
	商务休闲、康体美容、旅游购物、餐饮占比分别为30%、20%、20%、20%，其他配套设施占比10%。
	中期

	2
	滨江路休闲娱乐街
	传统休闲娱乐街区
	改造、提升
	KTV网点20家，棋牌室、茶社30家，完善配套设施。
	远期

	3
	苏稽古镇特色街
	苏稽民俗文化展示区
	改造、新建
	民俗文化、休闲娱乐、特色餐饮占比分别为30%、30%、20%，其他配套设施20%。
	近期

	4
	沙湾区文昌巷民俗文化街区
	以莫若文化为核心的商旅文一体化示范街区
	新建
	住宿餐饮、民俗文化活动、文化旅游产品销售占比分别为30%、30%、20%，其他配套20%。
	近期


第七章 中心城区民生型商业布局规划

一、社区商业布局规划

结合中心城区各片区居民分布情况，按照民生性服务网点“均衡布局”的原则，规划建设33个社区商业中心。其中近期规划建设18个，中期规划建设5个，远期规划建设10个。
表7-1 乐山市中心城区社区商业中心规划一览表

	序号
	名称
	地址
	服务人口

（万人）
	人均商业面积

（平方米）
	建设形式
	主力业态
	建设

时序

	1
	杨湾社区商业中心
	杨湾中路以北、杨湾东路以西
	2.3
	0.7
	商业内街
	农贸市场
	远期

	2
	饶坎社区商业中心
	长虹路以南、苏稽大道以西
	5.9
	0.9
	社区商业综合体
	大型超市、农贸市场
	远期

	3
	苏稽北社区商业中心
	工农路以南、民营路以东
	5.5
	0.7
	社区商业综合体
	大型超市、农贸市场
	中期

	4
	苏稽中社区商业中心
	民营路以西、苏东路两侧
	4.1
	0.9
	商业街
	中型超市、农贸市场
	近期

	5
	苏稽南社区商业中心
	石鼓中路、苏水大道以西
	3.5
	0.7
	商业街
	中型超市、农贸市场
	中期

	6
	水口东社区商业中心
	石鼓南路以北、瑞云南路以南
	5
	0.9
	社区商业综合体
	大型超市、农贸市场
	远期

	7
	水口西社区商业中心
	水口中路以北、峨眉河路以西
	5.5
	0.9
	社区商业综合体
	大型超市、农贸市场
	远期

	8
	嘉农北社区商业中心
	罗二路以北、嘉农中路以西
	5
	0.9
	社区商业综合体
	大型超市、中型超市、农贸市场
	中期

	9
	嘉农南社区商业中心
	乐嘉路以北、苏沙南路西侧
	3.9
	0.7
	商业街
	中型超市、农贸市场
	远期

	10
	沙湾旧城北社区商业中心
	沫若大道两侧、劲松路以南、姚中路以北
	3.5
	0.5
	商业街
	中型超市、农贸市场
	近期

	11
	沙湾旧城南社区商业中心
	沫若大道两侧、姚南路以南、金沙路以北
	4
	0.5
	商业街
	中型超市、农贸市场
	近期

	12
	沫东社区商业中心
	草坝路以北
	2.8
	0.7
	邻里中心
	农贸市场
	远期

	13
	安谷社区商业中心
	星井街以南、千禧街以西
	5.5
	0.9
	社区商业综合体
	大型超市、农贸市场
	远期

	14
	棉竹北社区商业中心
	竹中路西侧、江公堰北路以北
	5
	0.5
	商业街
	大型超市、农贸市场
	远期

	15
	棉竹南社区商业中心
	竹中路以北、竹东路以东
	3.9
	0.7
	商业内街
	中型超市、农贸市场
	近期

	16
	青江北社区商业中心
	龙青路以东、嘉祥西路以南
	5
	0.7
	商业街
	大型超市、农贸市场
	中期

	17
	青江南社区商业中心
	青江路以西、长青路以南
	5
	0.9
	社区商业综合体
	大型超市、农贸市场
	中期

	18
	蟠龙社区商业中心
	东通南路以东、春华北路以南
	3.1
	0.7
	商业内街
	中型超市、农贸市场
	近期

	19
	通江北社区商业中心
	南通路以南、通江路以西
	5.1
	0.9
	社区商业综合体
	大型超市、农贸市场
	近期

	20
	通江南社区商业中心
	泯河中街、平江中街
	5
	0.7
	商业街
	大型超市、农贸市场
	近期

	21
	牟子北社区商业中心
	青关路以南、东城路以西
	2.8
	0.7
	商业内街
	农贸市场
	近期

	22
	翡翠社区商业中心
	桃源路以西、紫荆路两侧
	4
	0.7
	商业街
	中型超市、农贸市场
	近期

	23
	岷江东岸社区商业中心
	岷江大桥以北、碧山路以西
	2.6
	0.5
	商业内街
	农贸市场
	近期

	24
	凤凰中路社区商业中心
	凤凰中路以西、春华中路以南
	5
	0.7
	商业街
	大型超市、农贸市场
	近期

	25
	百禄路社区商业中心
	百禄路以北、嘉祥路以西
	4.5
	0.7
	商业街
	中型超市、农贸市场
	近期

	26
	人民西路社区商业中心
	人民西路
	3.5
	0.5
	商业街
	中型超市、农贸市场
	近期

	27
	县街社区商业中心
	县街
	3
	0.5
	商业街
	中型超市、农贸市场
	近期

	28
	车子东社区商业中心
	迎宾大道以南、南新大道两侧
	5.4
	0.7
	商业街
	大型超市、农贸市场
	近期

	29
	嘉州新城社区商业中心
	肖坝桥路以西、若水路以北
	4.1
	0.5
	商业街
	中型超市、农贸市场
	近期

	30
	冠英社区商业中心
	冠英路以南
	5.5
	0.7
	邻里中心
	大型超市、农贸市场
	远期

	31
	竹根社区商业中心
	花盐街以北、五通大道以西
	6.3
	0.7
	社区商业综合体
	大型超市、中型超市、农贸市场
	近期

	32
	杨柳社区商业中心
	文化路以东、佑君路以北
	3.1
	0.5
	商业街
	农贸市场
	近期

	33
	牛华社区商业中心
	牛金路两侧
	2
	0.5
	商业街
	中型超市
	远期


二、农贸市场布局规划

规划期末，乐山市中心城区共有140万人，每千人拥有农贸市场体量不低于100平方米，乐山市中心城区农贸市场体量不低于14万平方米。规划期末，中心城区规划大型超市15个,生鲜部体量超过5000平方米，农贸市场面积达到13.5万平方米。
规划期内，乐山市中心城区农贸市场的规划与建设采取引导、提升和新建并举的方式，共形成55处农贸市场，营业面积合计13.6万平方米。其中，规划近期提升建设33处现状农贸市场，营业面积7.4万平方米;规划中期新建8处，营业面积2.3万平方米;规划远期新建14处,营业面积3.9万平方米。
表7-2 乐山市中心城区农贸市场规划一览表

单位：万人、平方米
	序号
	名称
	地址
	服务
人口
	规模

面积
	建设

方式
	建设

时序

	1
	杨湾农贸市场
	杨湾中路以北、杨湾东路以西
	2.3
	2500
	新建
	远期

	2
	长虹路农贸市场
	长虹路以南、苏稽大道以西
	2.9
	3000
	新建
	远期

	3
	饶坎西农贸市场
	苏安大道以西、苏棉路以北
	3
	3000
	新建
	远期

	4
	工农路农贸市场
	工农路以南、民营路以东
	3
	3000
	新建
	中期

	5
	苏稽东农贸市场
	苏东路以南、稽东路以西
	2.5
	2500
	新建
	中期

	6
	苏东路农贸市场
	民营路以西、苏东路两侧
	4.1
	3000
	改造提升，调整苏中路农贸市场
	近期

	7
	苏稽南农贸市场
	石鼓中路、苏水大道以西
	3.5
	3000
	新建
	中期

	8
	石鼓南路农贸市场
	石鼓南路以北、瑞云南路以南
	3
	3000
	新建
	远期

	9
	新田南路农贸市场
	新田南路以南、青衣江路以西
	2.5
	2500
	新建
	远期

	10
	峨眉河路农贸市场
	水口中路以北、峨眉河路以西
	3
	3000
	新建
	远期

	11
	大渡河北路农贸市场
	大渡河北路以北、罗水路以东
	2.5
	2500
	新建
	远期

	12
	嘉农北农贸市场
	罗二路以北、嘉农中路以西
	3.0
	3000
	新建
	中期

	13
	嘉农中农贸市场
	嘉港快速路以北、铜河西路以西
	2.9
	3000
	新建
	远期

	14
	嘉农南农贸市场
	乐嘉路以北、苏沙南路西侧
	3.0
	3000
	新建
	远期

	15
	沙湾城北农贸市场
	劲松大道与玉龙路交叉口西南
	3.5
	3000
	提升，取缔沫若大道农贸市场、文豪路综合市场
	近期

	16
	沙湾德胜大道农贸市场
	德胜大道与铜河路南段交叉口西南
	4
	3000
	改造提升
	近期

	17
	沫东农贸市场
	草坝路以北
	2.8
	3000
	新建
	远期

	18
	谷南路农贸市场
	星井街以南、千禧街以西
	3
	3000
	新建
	远期

	19
	谷北路农贸市场
	谷北路以北、安东路以西
	2.5
	2500
	新建
	远期

	20
	竹中路农贸市场
	竹中路西侧、江公堰北路以北
	3
	3000
	新建
	中期

	21
	棉中路农贸市场
	棉中路以北、竹东路以西
	2.5
	2500
	新建
	中期

	22
	通棉路农贸市场
	竹中路以北、竹东路以东
	3.9
	3000
	新建
	近期

	23
	龙青路农贸市场
	龙青路以东、嘉祥西路以南
	3
	3000
	新建
	中期

	24
	柏杨西路农贸市场
	柏杨西路、东通南路以东
	2.5
	2500
	新建
	近期

	25
	长青路农贸市场
	长青路以南、青江路以西
	3
	3000
	新建
	中期

	26
	东通南路农贸市场
	东通南路以西、白雀路以南
	2.5
	2500
	新建
	近期

	27
	蟠龙农贸市场
	东通南路以东、春华北路以南
	3.1
	3000
	新建、调整雪杉农贸市场
	近期

	28
	南通路农贸市场
	南通路以南、通江路以西
	2.0
	2000
	新建
	近期

	29
	中通北路农贸市场
	中通北路以北、通江路以西
	3.1
	3000
	新建
	近期

	30
	平江中街农贸市场
	泯河中街、平江中街
	3
	3000
	提升
	近期

	31
	龙牟大道农贸市场
	龙牟大道以南、凤凰路北段以西
	2
	2000
	新建
	近期

	32
	牟子北农贸市场
	青关路以南、东城路以西
	2.8
	3000
	新建
	近期

	33
	城东农贸市场
	牟子镇沟儿口村
	4
	3000
	改造提升
	近期

	34
	岷江东岸农贸市场
	岷江大桥以北、碧山路以西
	2.6
	3000
	新建
	近期

	35
	凤凰城菜市场
	乐山市市中区茶坊路158号
	2
	2000
	提升,调整嘉兴路早市；取缔幸福街市场、翰园街菜市场、清风街农贸综合市场
	近期

	36
	柏杨社区菜市场
	嘉祥路中段与嘉兴路交叉口
	1.5
	1500
	改造提升
	近期

	37
	百福农贸市场
	居竹街与柏杨路交叉口东北角
	2
	2000
	提升
	近期

	38
	嘉祥路菜市场
	东坡路与嘉祥路交叉口
	2
	2000
	改造提升
	近期

	39
	致江路农贸市场
	乐山市市中区致江路108号
	2
	2000
	提升,调整王浩儿市场
	近期

	40
	青果山北部农贸市场
	乐山市市中区安森美路
	1
	1000
	改造提升，取缔刑法姐占到市场、较场坝占道市场、草堂寺巷占道市场、
	近期

	41
	青果山农贸综合市场
	乐山市市中区青果山街167号
	1.5
	1500
	提升
	近期

	42
	张公桥农贸市场
	乐山市市中区张公桥
	1.5
	1500
	改造提升
	近期

	43
	新建农贸市场
	人民西路与新建路交叉口西北
	1.5
	1500
	改造提升、调整嘉兴蔬菜直销总店
	近期

	44
	海棠路农贸市场
	乐山市市中区海棠路408号
	1.0
	1000
	改造提升
	近期

	45
	湖泊所农贸市场
	乐山市市中区育贤街50号
	1.5
	1000
	提升、调整骛嫣街综合市场、
	近期

	46
	车子农贸市场
	迎宾大道以南、南新大道两侧
	3.4
	3000
	提升
	近期

	47
	茶山路农贸市场
	茶山路以北、天合路以东
	2.0
	2000
	新建
	近期

	48
	嘉州新城农贸市场
	乐山市市中区肖坝路776号旁
	2.0
	2000
	提升
	近期

	49
	大田农贸市场
	绿心南路
	2.1
	2000
	提升
	近期

	50
	冠英路农贸市场
	冠英路以南
	2.5
	2500
	新建
	远期

	51
	港南二路农贸市场
	港南二路以南
	2.5
	2500
	新建
	远期

	52
	花盐街农贸市场
	花盐街以北、五通大道以西
	2.3
	2000
	新建、调整五通桥区滨岛农贸市场
	近期

	53
	中心路农贸市场
	五通桥区中心路
	2.0
	2000
	提升
	近期

	54
	竹根城南农贸市场
	中心路以西、五通大道以东
	2.0
	2000
	新建
	近期

	55
	杨柳农贸市场
	文化路以东、佑君路以北
	3.1
	3000
	新建
	近期


第八章 中心城区枢纽型商业布局规划

一、商品交易市场规划

规划期内，以“城零郊批”为布局原则，重点调整中心城区内现有商品交易市场，引导城区内商品交易市场迁至城郊，推进发展较好的商品交易市场展贸化发展，构建“43631”商品交易市场空间格局，即围绕农副产品、工业消费品、生产资料、特种商品4类市场类型，建设13类商品交易市场，即3个农副产品市场区、6个工业消费品市场区、3个生产资料市场区和1个特种商品市场。
（一）农副产品市场

1、城东农副产品市场

位于牟子片区通牟大道以南、翡翠路以东、牟东路以西商业用地，占地面积500亩，定位为乐山市区域性综合农产品市场，以大宗鲜活农产品交易为主，拓展茶叶市场区、花卉苗木市场区，服务川西南地区。

2、西南农副产品市场

位于青江片区成绵乐城际铁路以西、通棉路以南、嘉祥西路以北商业、仓储用地，占地面积400亩，定位为广域性农副产品展销基地、品牌农产品电子商务示范区。规划期内，重点加强与东南沿海地区大型农产品市场合作，促进农产品广域流通，重点辐射贵州、云南、青海、甘肃、西藏地区。

3、竹根农副产品市场
位于竹根片区岷江大道以东、花盐街以南、竹根路以西商业用地，占地面积100亩，定位为市域型农产品市场，服务五通桥区及周边乡镇居民。

表8-1 乐山市中心城区农副产品商品交易市场规划

	市场名称
	项目内容
	建设方式
	占地面积（亩）
	建设时序

	城东农产品市场
	蔬菜水果市场
	新建
	200
	近期

	
	肉类水产市场
	新建
	100
	近期

	
	茶叶市场
	新建
	50
	中期

	
	花卉苗木市场
	新建
	100
	近期

	
	农产品会展交易中心
	新建
	50
	近期

	
	电子网络平台
	新建
	
	中期

	西南农副产品市场
	外销农产品市场
	提升
	100
	中期

	
	外来农产品市场
	新建
	150
	中期

	
	西南名特优产品展销中心
	提升
	50
	中期

	
	电子商务物流中心
	新建
	100
	远期

	竹根农副产品市场
	岷江现代农贸批发市场
	新建
	100
	远期


（二）工业消费品市场

1、乐山家具装饰材料市场

位于棉竹片区棉中路以南、棉通大道以北、棉青大道以东商业用地，占地面积400亩，定位为家居、灯饰、卫浴陶瓷商品批发市场，服务乐山市域及川西南地区。提升柏杨西路以北、白燕路南段以西家居建材类市场展销功能，引进精品家居购物中心，占地面积200亩，打造装修设计、家居建材展示交易、配送安装等一站式购齐的家居销售体系。
2、服装小商品市场

位于绵竹片区棉南路以北、竹东路以西商业用地，占地面积200亩，调整老城区商业网点批发功能，整合服装、儿童玩具、鞋革箱包、百货、床上用品、布艺窗帘面料等商业网点资源，辐射川南及西部其他省市。
3、中药材专业市场

位于绵竹片区棉南路以南、竹东路以东商业商业用地，占地面积100亩，突出乐山市中药材生产基地优势，整合川西南中药材种植资源，加快峨眉山市雅莲、金口河乌天麻、夹江石斛、犍为沐川白姜、金口河川牛膝、犍为姜黄等特色中药材品牌建设，积极申报地理标志产品，建设全国重要的特色中药材集散市场。
4、乐山汽车汽配市场

位于棉南路以南、通棉路以北、竹西路以东、竹东路以西商业商业，占地面积500亩，定位为集合汽车的交易、展示、维修、配件销售于一体的区域型汽车市场，服务乐山市及周边县市。提升龙游路北段以南、龙青路以西汽车4S店经营环境，占地面积300亩，打造现代化汽车展销区。
5、西南五金机电市场

位于棉南路以南、通棉路以北、竹西路以东、竹东路以西商业仓储用地，占地面积200亩,定位为集合机电五金、通用配件、电子电工、五金材料于一体的区域型五金机电市场，辐射乐山市域及川南城市。

6、不锈钢金属交易市场

位于沙湾区嘉农镇，占地面积约600亩，以省级重点建设项目中国西部不锈钢金属交易市场为依托，打造集不锈钢生产、加工、仓储、金融、物流、电子商务服务于一体，高度开放化、智能化、高端化的中国西部首座不锈钢金属直销平台。
表8-2 乐山市中心城区工业消费品交易市场规划

	市场名称
	项目内容
	建设方式
	占地面积（亩）
	建设时序

	乐山家具装饰材料市场
	家居建材市场
	调整、新建
	200
	中期

	
	灯具市场
	新建
	100
	中期

	
	卫浴陶瓷市场
	新建
	100
	中期

	
	一站式家居广场
	新建
	200
	近期

	服装小商品市场
	服装鞋帽市场
	调整、新建
	100
	中期

	
	小商品市场
	调整、新建
	100
	中期

	中药材专业市场
	中药材市场
	新建
	100
	中期

	乐山汽车汽配市场
	汽车交易市场
	调整、新建
	600
	近期

	
	汽车配件市场
	新建
	200
	近期

	西南五金机电市场
	五金机电市场
	提升、新建
	200
	远期

	不锈钢金属综合交易市场
	不锈钢产品展贸市场
	新建
	600
	近期


（三）生产资料市场

1、临港生产资料市场

位于三江临港经济开发区，港南二路以南、港南四路以北、进港大道两侧商业用地，占地面积500亩，关联乐山市冶金建材、装备制造、盐磷化工等优势产业，打造服务乐山市域及周边城市的区域型生产资料市场。

2、安谷煤炭加工销售市场

位于安谷片区，占地面积200亩，定位为是集煤炭交易、运输仓储、物流配送、信息咨询等于一体的现代煤炭商品交易市场，辐射乐山市域及川南城市。
3、化工用品市场

位于竹根片区，占地面积100亩。凸显乐山市盐磷化工产业优势，打造集研发、生产、销售、物流等多功能于一体的综合性、区域化的化工用品市场。
表8-3 乐山市中心城区生产资料交易市场规划

	市场名称
	项目内容
	建设方式
	占地面积（亩）
	建设时序

	临港生产资料市场
	钢材市场
	新建
	100
	中期

	
	木材市场
	新建
	100
	中期

	
	建材市场
	新建
	100
	中期

	
	纺织品原料市场
	新建
	50
	远期

	
	农机农具市场
	新建
	150
	远期

	煤炭市场
	安谷煤炭加工销售市场
	新建
	200
	远期

	化工用品市场
	竹根化工产品市场
	新建
	100
	远期


（四）特种商品市场

1、二手车市场

位于棉南路以南、通棉路以北、竹西路以东、竹东路以西汽车汽配市场区，占地面积200亩，定位为集收购、租赁、美容、维修等功能于一体的区域型二手车市场，服务乐山市域及川南城市。加强与成都、重庆及周边城市供求市场对接，发挥公、铁、水联运交通优势，推进二手车市场规模化发展，建设展示交易区、检测服务区、商务办公区，拓展二手自行车、电动车、摩托车、三轮车交易区，打造专业化、规范化的二手车市场。
二、商贸物流功能区规划

乐山市商贸物流主导型功能区规划为三个服务层面，即以港口、航空、铁路为物流通路，开展特色农副产品、不锈钢制品的广域物流；以铁路、高速公路、省道为交通通路，加快与成都、泸州、宜宾、自贡、雅安错位互补，开展农副产品、钢材、汽车、五金机电、日用百货的区域商贸物流；以支线铁路、高速公路为支撑，开展市域专业商贸物流和配送物流，形成“一带两园四心”商贸物流发展体系。

（一）一带

沿江生产性物流发展带：沿大渡河以及岷江两岸的区域，串联沫东作业区、大件码头作业区、老江坝作业区、桥沟作业区，依托“长江第一港”区位优势，以水运为特色,畅通件杂货、大件、集装箱出川通路，促进农用生产资料、煤炭、建材、石料、机械装备、化工原料及成品等优势产品广域流通，积极提升、新建沙湾建材物流园、嘉农工业物流园、乐山港综合物流园、竹根工业物流园建设，推进公、铁、水联运，服务市域及周边城市工业、农业生产。

（二）两园
棉竹综合物流园：位于棉南路以南、通棉路以北、竹西路以东商业仓储用地，占地面积200亩，是集商贸物流、城市配送、企业服务于一体的综合性物流园。依托棉竹农副产品市场、乐山家具装饰材料市场、西南五金机电市场等大型商贸项目，延伸农产品冷链、家居家装、五金机械等商品的仓储、运输、配送功能，整合乐山市烟草配送资源，积极培育第三方物流企业，打造专业化、多元化的物流集聚区。

临港国际商贸物流园：位于临港开发区，占地面积2000亩，紧抓中国西部远成国际商贸物流港建设契机，建设国内外商品展销区、仓储配送区、保税物流区，完善商务、金融、生活服务等配套功能，积极发展运输型、仓储型、综合型等物流业务，打造集分拣配送、电子商务、总部经济于一体的现代化、国际化第三方物流产业园。

（三）四心

以区域内大型超市、中小型连锁超市为服务对象，以农副产品、生活日用品为主要内容，开展仓储、运输、配送等综合服务功能，分别打造苏稽综合配送中心、沙湾区综合配送中心、冠英综合配送中心、竹根综合配送中心。
第九章 中心城区创新型商业发展规划

一、商业综合体

规划期末，在乐山市中心城区规划建设城市商业综合体6个，商业规模达到25万平方米。具体情况详见表9-1。

表9-1 乐山市中心城区城市商业综合体规划布局一览表
	序号
	名称
	区位
	功能

模式
	商业规模

（万平方米）
	建设

内容

	1
	青江商业综合体
	进站大道以北、蟠龙路以西
	商业、办公、酒店、休闲娱乐均衡布局
	5.0
	零售公园、总部办公楼、星级酒店、商业街

	2
	柏杨商业综合体
	柏杨路与凤凰路中段交叉口西南
	商业为主，酒店、居住为辅
	5.0
	购物中心、星级酒店

	3
	老城商业综合体
	以玉堂街—土桥街为核心
	商业、休闲娱乐为主，酒店、居住为辅
	5.0
	购物中心、美食街、星级酒店

	4
	苏稽商业综合体
	德胜路以东、苏棉路以北
	商务办公、酒店为主，商业、休闲、居住为辅
	4.0
	写字楼、星级酒店、购物中心

	5
	五通桥商业综合体
	涌江璐以西、茶花路以北、双江路以南
	商业为主，休闲、酒店、居住为辅
	4.0
	购物中心、星级酒店、娱乐城

	6
	临港商业综合体
	高港大道以西，港南二路两侧
	商业、商务为主，酒店、居住为辅
	4.0
	百货店、会展中心、酒店


二、展贸技术

挖掘乐山市文化、历史、资源特色和优势，发挥高铁带来的便利交通条件，开发青衣江沿岸生态景观，以城东农产品交易会展中心、苏稽会议会展中心、临港国际会展中心建设为重点，推进大型会议、会展场馆建设，提高交通、通讯、数据传输等基础条件，完善星级酒店、休闲娱乐配套设施，承接成都、川南城市会议会展等大型商务活动，打造服务设施齐全、商务活动丰富、品牌美誉度较高的现代化、品质化会议会展区。
三、电子商务

电子商务是推动商贸流通业变革的主要动力，渗透供应链体系的各个环节，是拉动转变经济增长方式的重要体现，在全国范围内逐渐走向成熟。目前，乐山市电子商务仍处于初级发展阶段，开展电子商务的企业仍未空白。根据消费者调查问卷，超过60%的消费者曾进行网上购物，但平均每月在网上购物超过6次的消费者占比仅为10%。

规划期内，继续实施“网购网销”工程，提升“四川商情网购网销平台乐山专区”、“乐山新闻网海棠团团购专区”等电子商务平台市场影响力。鼓励综合实力强的大型商贸企业搭建电子信息平台，开发实体店面和物流配送体系融合、网上网下互动的流通模式，实现传统商贸流通企业价值增值和产业转型。积极发展服装、家电、家居、图书音像等商品的网络零售，推动高效便捷、安全可靠的新型网络消费模式，满足不同层次消费需求，成为拉动消费、便捷生活的重要支撑点。
第十章 市域商业发展规划

一、市域城镇体系规划
（一）市域城镇空间结构

规划形成“一群、四轴”的城镇空间结构。一群：即乐北城镇群，由乐山中心城区、峨眉山市区、夹江县城，以及主要交通轴沿线的重要城镇联合，组成以乐山中心城区为核心的组团城镇群。四轴：乐自高速沿线城镇发展轴；国道213沿线城镇发展轴；省道103沿线城镇发展轴；成昆铁路沿线城镇发展轴。

（二）市域城镇规模结构

城镇的规模结构分为“一级（100万人以上）、二级（20-25万人）、三级（5-20万人）、四级（2-5万人）、五级（<2万人）”五个层次。

表10-1 规划期末乐山市市域城镇体系规划规模结构表

	等级
	规模
（万人）
	数量
	城镇（万人）
	人口数

（万人）

	1
	100以上
	1
	乐山市中心城区
	140

	2
	20-25
	2
	峨眉山市区（25）、犍为县城（20）
	45

	3
	5-20
	6
	井研县城（12）、夹江县城（16）、沐川县城（7）、峨边自治县城（4）、马边彝族自治县城（4.5）、金口河区（2.5）
	46

	4
	2-5
	13
	桥沟镇、金粟镇、桂花桥镇、九里镇、罗城镇、石溪镇、孝姑镇、马踏镇、甘江镇、黄丹镇、新林镇、荣丁镇、金河镇
	29

	5
	<2
	57
	茅桥镇、土主镇、金山镇、西坝镇、符溪镇、罗目镇、双福镇、新民镇、清溪镇、周坡镇、竹园镇、三洞镇、吴场镇、木城镇、永福镇、黑竹沟镇、青平镇、临江镇、九峰镇、全福镇、白马镇、童家镇、踏水镇、福禄镇、牛石镇、龚嘴镇、葫芦镇、辉山镇、蔡金镇、石麒镇、乐都镇、龙池镇、高桥镇、大为镇、龙孔镇、金石井镇、敖家镇、定文镇、芭沟镇、泉水镇、三江镇、千佛镇、研经镇、东林镇、王村镇、磨池镇、中兴镇、华头镇、新场镇、大楠镇、箭板镇、角坝镇、利店镇、大堡镇、毛坪镇、五渡镇、罗汉镇
	20


注：表中材料来源于《乐山市城市总体规划（2012-2030）》。

二、市域城镇商业网点建设引导
（一）市域城镇零售商业体系
1、商业中心等级结构

与市域城镇体系相协调，乐山市市域零售商业网点体系分为五个等级，分别是城市商业中心、副城市商业中心、区域商业中心、社区商业中心（农村综合服务中心）、街巷商业。

表10-2 乐山市市域零售商贸体系等级规模结构
	级别
	名称
	服务人口

(万人)
	零售商业规模

(万平方米)
	业态设置

	一级
	城市商业中心
	30
	20
	见零售商业网点控制标准

	二级
	副城市商业中心
	20
	15
	

	三级
	区域商业中心
	10-15
	10
	

	四级
	社区商业中心

（农村综合服务中心）
	3-5
	2.5
	

	五级
	街巷商业
	0.5-1
	0.2
	菜市场、超市、小型餐饮网点、其他生活服务设施


2、市域商业网点设施引导

表10-3 乐山市市域城镇商业体系规划

单位：个

	级别
	名称
	城市商业中心
	副城市商业中心
	区域商业中心
	社区商业中心

（农村综合服务中心）
	街巷商业

	一级城镇
	乐山市中心城区
	1
	2
	4
	32
	0

	二级城镇
	峨眉山市区
	1
	0
	1
	4
	0

	
	犍为县城
	1
	0
	0
	5
	0

	三级城镇
	井研县城
	0
	0
	1
	3
	2

	
	夹江县城
	0
	0
	1
	5
	6

	
	沐川县城
	0
	0
	1
	0
	2

	
	峨边自治县城
	0
	0
	0
	2
	4

	
	马边彝族自治县城
	0
	0
	0
	2
	8

	
	金口河区
	0
	0
	0
	1
	3

	四级城镇
	13个重点城镇
	0
	0
	0
	10
	10

	五级城镇
	57个一般乡镇
	0
	0
	0
	0
	45


（二）市域生产性商贸服务网点建设

1、构建与市域产业相适应的城镇生产性商贸服务网络

根据《乐山市城市总体规划（2012-2030）》，乐山市市域工业规划形成“两江一区”的产业发展格局，使“两江”成为乐山工业经济发展的走廊，“一区”成为乐山工业经济发展的核心区域。

表10-4 乐山市“两江一区”产业布局规划

	片区
	空间范围
	产业定位

	两江
	大渡河流域工业经济走廊
	金口河区、峨边县、沙湾区、峨眉山市及市中区的部分区域
	冶金建材、能源产业

	
	岷江流域工业经济走廊
	五通桥区、犍为县、夹江县、沐川县、马边县、井研县以及市中区的部分区域
	新能源、新材料、装备制造以及盐磷化工产业

	一区
	临港经济技术开发区
	三江临港经济技术开发区、高新技术开发区
	电子信息、新能源、新材料、装备制造


注：表中材料来源于《乐山市城市总体规划（2012-2030）》。

根据《乐山市城市总体规划（2012-2030）》，乐山市市域农业功能分区分为三个功能区。
表10-5 乐山市农业功能布局规划
	片区
	空间范围
	产业定位

	平原现代农业高新技术区
	市中区、夹江县、峨眉山市
	重点发展优质蔬菜、油菜、食用菌、水果、花卉、茶叶、中药材等特色农业以及畜牧、水产业，打造高品质的精深农产品生产基地

	丘陵特色农业区
	井研县、犍为县、五通桥区
	重点发展粮食、蔬菜（生姜）、生猪、蚕桑、水产等传统农业，打造具有较强竞争力的特色农产品加工区

	山地林农牧综合发展区
	金口河区、沙湾区、沐川县、峨边县、马边县
	重点发展林果、茶叶、马铃薯、天麻、野生菌类、野生蔬菜及肉牛、山羊等草食牲畜等产业，注重生态保护，因地制宜发展林、农、牧业


注：表中材料来源于《乐山市城市总体规划（2012-2030）》。

根据《乐山市城市总体规划（2012-2030）》，乐山市市域规划形成“一核、两轴、两区、三环”的旅游空间布局结构。

表10-6 乐山市农业功能布局规划
	片区
	名称
	空间范围

	一核
	休闲游憩核
	乐山-峨眉城市休闲游憩核

	两轴
	主轴线
	以306省道一线

	
	次轴线
	沿103省道一线

	两区
	世界遗产聚集区
	乐山自然和文化遗产的乐山大佛和峨眉山构成的整体，打造世界遗产旅游、滨水休闲娱乐、温泉与山地休闲度假及古城文化旅游

	
	民俗生态聚集区
	峨边黑竹沟国家森林公园和彝族文化、金口河大渡河峡谷国家地质公园、马边大风顶国家级自然保护区

	三环
	乐山旅游小环线
	乐北城镇群中的区间快速路构筑的环线，联系乐山大佛-峨眉山-沙湾郭沫若故居三个最主要的风景区

	
	乐山旅游中环线
	乐北城镇群中的外围环路所构筑的旅游环线，联系峨眉山—美女峰大渡河—桫椤小西湖—犍为罗城古镇—井研恐龙化石—平羌小三峡—夹江千佛岩

	
	乐山旅游大环线
	由省道306、县道1492、省道103、成乐高速、乐宜高速所构筑的乐山市域的环路，联系西、南部的峨边黑竹沟国家森林公园、金口河大渡河峡谷国家地质公园、马边大风顶国家级自然保护区与乐北的旅游环线


注：表中材料来源于《乐山市城市总体规划（2012-2030）》。

乐山市域城镇职能类型分为综合型、工贸型、交通型、旅游型、工矿型及农贸型六种类型。

表10-7 乐山市域城镇体系规划职能
	职能

类型
	数量
	城镇
	商贸功能定位
	流通网点引导

	综合型
	9
	中心城区、夹江县城、峨眉山市区、金口河区、犍为县城、井研县城、沐川县城、峨边自治县城、马边彝族自治县城
	农产品流通、工业品流通、休闲度假、综合服务
	农副产品市场、生产资料专业市场、商贸物流中心、餐饮美食街、休闲娱乐街区

	工矿型
	1
	芭沟镇
	—
	—

	旅游型
	10
	福禄镇、罗城镇、金石井镇、新民镇、三江镇、黄丹镇、永福镇、高卓营镇、黑竹沟镇、罗目镇
	住宿餐饮、娱乐度假
	旅游商品展销中心、农家乐

	工贸型
	23
	桥沟镇、金粟镇、全福镇、葫芦镇、牛石镇、高桥镇、九里镇、符溪镇、龙池镇、大为镇、定文镇、甘江镇、三洞镇、竹园镇、马踏镇、西坝镇、荣丁镇、建设镇、三口河镇、新林镇、大堡镇、金河镇、罗汉镇
	商贸集散
	一镇一品农产品市场、工业特色市场

	交通型
	3
	桂花桥镇、石溪镇、木城镇
	物流
	商贸物流中心

	农贸型
	33
	其他一般镇。主要集中在东部
	农产品流通
	一镇一品农产品市场


注：表中材料来源于《乐山市城市总体规划（2012-2030）》。

2、构建与市域交通相适应的城镇生产性商贸服务网络

表10-8 乐山市域公路交通运输体系规划
	城镇
	公路
	公路货运场站
	公路客运场站

	乐山市中心城区
	绕城高速、成乐高速、乐峨高速、乐雅高速、成绵乐高速、乐峨高速、乐汉高速、乐宜高速、乐自高速
	苏稽货运站、绵竹物流园区、牟子货运站、乐山港综合运输枢纽货运服务中心、沙湾沫东物流园区、五通桥区竹根货运站
	肖坝客运站、城东客运中心站、乐山港客运服务中心、沙湾汽车站、五通中心站、苏稽客运站、安谷客运站

	峨眉山市区
	乐雅高速联接线、乐峨高速、省道103、省道306
	峨眉山花桥镇工业品物流园区
	峨眉山客运中心站、峨眉山市城北客运站、峨眉山报国寺车站、峨眉山零公里车站

	犍为县城
	乐宜高速、仁沐高速、国道213
	犍为县交通物流中心
	犍为中心站

	井研县城
	仁沐高速、乐自高速、国道213、省道305
	井研马踏货运中心站
	井研客运中心站、井研城北公交客运中心站

	夹江县城
	乐雅高速、成乐高速、省道103、省道305
	夹江县物流园区
	夹江新华客运中心站

	沐川县城
	仁沐高速、国道213
	沐川县交通物流中心
	沐川中心站

	峨边自治县城
	乐汉高速、省道306
	峨山马斯溪货运站
	峨边中心站

	马边彝族自治县城
	省道103、仁沐高速马边连接线、乐云高速
	马边县货运站
	马边县客运中心站

	金口河区
	乐汉高速、省道306
	无
	金口河客运站


表10-9 乐山市域铁路、水运、航空交通运输体系规划
	城镇
	铁路
	水路、航空

	
	铁路
	铁路场站
	

	乐山市中心城区
	成绵乐铁路、雅乐铁路、成贵铁路、乐自泸铁路
	乐山站、乐山港站、沙湾站、任湾站、二槐站、牛石站、铜茨站、刘沟站
	嘉州港区、嘉州港区（老江坝作业区）、沙湾港区、五通港区

	峨眉山市区
	成绵乐铁路、成昆铁路新线、乐自泸铁路
	峨眉站、新峨眉站、燕岗站、峨眉旅游站
	无

	犍为县城
	成贵铁路
	犍为站
	犍为港区

	井研县城
	乐自泸铁路
	井研站
	无

	夹江县城
	成昆铁路新线、雅乐铁路
	夹江站、夹江新站
	夹江机场

	沐川县城
	无
	杨村站、沐川站、火谷站
	无

	峨边自治县城
	成昆铁路新线
	峨边站、共河站、杨漩站
	无

	马边彝族自治县城
	马边铁路
	石梁站、马边站
	无

	金口河区
	成昆铁路新线
	金口河站、柏树站
	无


（二）市域商业网点建设引导

1、乐山市中心城区
围绕地标商业、民生商业、枢纽商业、创新商业，在乐山市中心城区打造“四极九区多点”商业网点总体布局，重点打造“1主两副”共3个城市商业中心、4个区域商业中心、33个社区商业中心，建设城东、城北、五通、沙湾四个批发市场功能区，推动棉竹、乐山港、五通桥区、沙湾等区域物流园区建设，形成“一带两园四心”商贸物流发展格局。

2、峨眉山市区
规划期末，在峨眉山市区搭建“城市商业中心-区域商业中心-社区商业中心”三级零售商业体系，即建设1个城市商业中心、1个区域商业中心、3-5个社区商业中心，零售商业面积合计约40万平方米，服务城区25万人口。建设峨眉山旅游特色街、滨水休闲娱乐街，满足外来人群旅游、购物、休闲需求。积极建设茶叶、花卉、中药材、水产品等特色专业市场；建设服装小商品市场，满足本地居民多层次消费需求。加快峨眉胜利镇农产品物流园区、峨眉桂花桥镇工业品物流中心建设，推进本地特色优势产品区域流通。
3、犍为县城

规划期末，在犍为县城搭建“城市商业中心-社区商业中心”两级零售商业体系，即建设1个城市商业中心、3-5个社区商业中心，零售商业面积约32万平方米，服务城区20万人口。重点发展桑蚕、林纸、水产等特色农产品交易市场。依托犍为港区，以公铁水多式联运为重点，加快犍为县下渡临港物流中心、犍为县河口临港物流中心建设。

4、井研县城

规划期末，在井研县城搭建“区域商业中心-社区商业中心-街巷商业”三级零售商业体系，即建设1个区域商业中心、3-5个社区商业中心、2-3条街巷商业，零售商业面积约18万平方米，服务城区12万人口。重点发展与养殖业相关的专业交易市场，增强牲畜、冷鲜肉的区域供给和流通能力，完善冷链物流设施。依托井研马踏货运中心，建设区域商贸物流配送中心，完善县域物流配送功能。

5、夹江县城

规划期末，在夹江县城搭建“区域商业中心-社区商业中心-街巷商业”三级零售商业体系，即建设1个区域商业中心、3-5个社区商业中心、5-8条街巷商业，零售商业面积约24万平方米，服务城区16万人口。立足乐山北部门户地位，发挥夹江县工业优势产业，重点建设陶瓷专业市场，提升特色产业区域竞争力和影响力。发挥区位交通优势，引进大型第三方物流企业，建设夹江县综合性物流园区。
6、沐川县城

规划期末，在沐川县城搭建“区域商业中心-街巷商业”两级零售商业体系，即建设1个区域商业中心、2-3条街巷商业，零售商业面积约10万平方米，服务城区7万人口。重点建设林果、野生蔬菜、野生菌类等绿色食品特色市场建设。加强与宜宾、攀枝花等区域合作，建设沐川县交通物流中心，打造乐山市西向、南向商贸流通节点。

7、峨边自治县城

规划期末，在峨边自治县城搭建“社区商业中心-街巷商业”两级零售商业体系，即建设2个社区商业中心、3-5条街巷商业，零售商业面积约6万平方米，服务城区4万人口。依托峨边马嘶溪货运站，建设综合性批发市场，完善仓储物流配套设施，服务峨边县和金口河区居民的生产、生活。
8、马边彝族自治县城

规划期末，在峨边自治县城搭建“社区商业中心-街巷商业”两级零售商业体系，即建设2个社区商业中心、8-10条街巷商业，零售商业面积约7万平方米，服务城区4.5万人口。发挥工业产业优势，建设磷化工产品专业市场。依托马边县货运站，建设区域商贸物流中心，满足马边县居民生产、生活消费需求。
9、金口河区

规划期末，在金口河区搭建“社区商业中心-街巷商业”两级零售商业体系，即建设1个社区商业中心、2-3条街巷商业，零售商业面积约3万平方米，服务城区2.5万人口。加快与峨边县区域资源共享，建设物流配送中心，满足金河口区城乡居民生产、生活消费需求。

10、重点乡镇
围绕13个重点城镇，结合城镇实际规模，建设10个农村综合服务中心、10条街巷商业，零售商业规模约25万平方米，服务29万人口。在黄丹镇、罗城镇重点推进农家乐建设，打造旅游型城镇。发挥桂花桥镇、石溪镇交通优势，完善配送服务功能，打造重要商贸物流节点。
11、一般城镇
在57个一般乡镇，建设50条街巷商业，零售商业规模约10万平方米，服务20万人口。积极推进福禄镇、金石井镇、新民镇、三江镇、永福镇、黑竹沟镇、罗目镇等乡镇农家乐建设。完善木城镇仓储物流设施，增强商贸物流服务功能。
三、市域农村商业网点建设引导
重点发展农村商贸综合服务中心。积极推进“新网工程”，健全和完善农村消费体系，形成农村居民便利消费、实惠消费、安全消费和持续消费商业环境。

畅通特色农产品输出渠道。积极发展“一镇一品”为基础的产地市场，加强特色农产品基地与批发市场、大型超市对接，实现农村产品产销渠道的纽带作用，解决“农产品卖难”中信息不对称的关键问题。

加强农村商品物流配送能力建设。鼓励“万村千乡”骨干企业大力发展农村商品配送，积极培育第三方物流企业逐步承担农村商品配送职能。

第十一章 城区商业网点近期建设

规划近期，在乐山市中心城区重点推进“977”工程，即围绕城市商业中心、区域商业中心、社区商业中心、商业街、社区商业中心、农贸市场、商品交易市场、商贸物流园区、商业综合体、会议会展中心9大商贸功能区，推进77个项目建设。

表11-1 乐山市中心城区商贸流通业近期重大项目表

	序号
	功能区
	项目名称
	建设内容

	1
	城市商业中心
	柏杨商业中心
	引进1家购物中心、1家百货店、4家专业店/专卖店

	2
	
	老城商业中心
	引进2家百货店、1家大中型超市、2家专业店/专卖店

	3
	区域商业中心
	沙湾综合商业中心
	引进1家百货店、1家大中型超市、1家专业店/专卖店

	4
	
	竹根综合商业中心
	引进1家购物中心、1家大中型超市、1家专业店/专卖店

	5
	商业街区
	柏杨路时尚商业街
	改造提升，优化购物消费环境

	6
	
	嘉定北路电器数码街
	改造提升，引导同类网点集聚

	7
	
	柏杨特色餐饮街
	改造提升，引进30家以上国内名优餐饮网点

	8
	
	花盐街盐业书画文旅特色产业街
	新建，引进20家书画专业店

	9
	
	五通桥沿河文化美食街
	新建，引进20家以上国内外知名餐饮网点

	10
	
	沙湾区美食街
	改造提升，引进20家以上特色餐饮网点

	11
	
	沙湾区文昌巷民俗文化街区
	新建，引进20家旅游商品网点

	12
	
	苏稽古镇特色街
	新建，引进20家休闲娱乐网点

	13
	社区商业中心
	18个社区商业中心
	12条社区商业街、4条商业内街、2社区商业综合体

	14
	农贸市场
	33个农贸市场
	提升11个农贸市场、改造提升9个农贸市场、新建13个农贸市场

	15
	商品交易市场
	城东农产品市场
	调整提升，整合蔬菜、水果、花卉苗木资源

	16
	
	乐山家具装饰材料市场
	新建一站式家居广场

	17
	
	乐山汽车汽配市场
	调整提升汽车汽配市场、引进汽车4S店

	18
	
	不锈钢金属综合交易市场
	新建不锈钢展示交易中心、搭建电子信息平台

	19
	商贸物流园
	棉竹综合物流园
	提升农产品冷链物流、烟草配送中心，新建五金机械物流中心

	20
	
	临港国际商贸物流园
	新建

	21
	
	苏稽综合配送中心
	新建

	22
	
	沙湾区综合配送中心
	改造提升

	23
	
	冠英综合配送中心
	新建

	24
	商业综合体
	青江商业综合体
	新建总部办公楼、星级酒店

	25
	
	五通桥商业综合体
	新建购物中心、星级酒店、娱乐城

	26
	
	临港商业综合体
	新建百货店、酒店

	27
	商务会展
	苏稽会议会展中心
	新建会议会展中心

	28
	
	农产品市场展示交易中心
	新建农产品展示交易中心


第十二章 规划实施措施

一、加强体制机制保障
（一）加强政府组织领导

成立由市政府主要领导为组长的商业网点建设领导小组，统一领导和协调商业网点建设有关工作，协调解决有关重大问题和重大事项；领导小组办公室设在市商务局，具体负责研究落实商业网点建设的日常工作。推动上下联动，各县（市）区要高度重视，成立对应工作机构，制定具体政策措施,加快推进工作开展。

（二）落实考核管理办法

加强考核管理，把商业网点建设作为考核各级政府和有关部门的重要内容，制定评价体系和考核办法，对各县（市）区各部门年度目标任务完成情况和政策落实情况进行评价,根据评价结果进行表彰和奖励。各县（市）区要结合本地实际，建立完善本级考核制度。市商业网点建设领导小组定期组织督查本实施意见的落实情况。

（三）建立统计调查制度

确立和完善商业网点统计调查方法和指标体系，建立完善、科学、统一、全面的国内贸易统计调查制度。加强专业化统计人才的引进和培训教育，提升商业网点信息管理水平。加强政府部门、行业管理部门、专业协会的信息交流和贡献机制，提高商贸流通业检测和分析工作水平。

二、加强政策体系保障
（一）完善商贸流通专项规划

围绕乐山市城市商业网点规划，对接乐山市城市总体规划、服务业发展规划等上位规划，加快推进大型商业中心区、商品批发市场、特色商业街等专项规划的编制工作，形成科学、统一、规范的商贸流通规划体系，引导核心竞争力突出、特色优势明显的商业功能区的建设发展。
（二）落实价格和收费政策
加快制定乐山市《关于加快商贸流通业发展的政策》及其他商业网点专项政策，在水、电、气、地上等资源给予公平待遇，加快落实工商水电同价，市区旧城改造、“退二进三”腾出的土地，优先安排用于发展现代商贸业，免收城市基础设施配套费等行政事业性收费。
（三）支持重点商贸功能区建设
建立“一区一策”政策体系，商业中心、商品交易市场集聚区、特色商业街区等商贸功能区载体建设，享受相关扶持政策。设立市级商贸流通业发展引导资金，用于扶持重点商贸集聚区建设；公益性农贸市场；重大商贸流通业设施、品牌创建；现代流通方式的推广应用、产业宣传等。
三、加强基础设施保障

（一）巩固基础设施项目

重点建设道路交通、园林绿化、航道港口等公益性基础设施建设，完善重大商贸功能区的交通基础设施和停车场、公交换乘点等配套设施，为商业网点发展提供硬件支撑。对一些特点突出、投资规模大、回收周期长、长远效益好的商贸流通载体项目给予支持。
（二）推进产业联动支撑
加快完善优势产业建设，鼓励优势工业企业拓展总部经济、物流配送、批发、商务会展等领域，鼓励房地产开发企业扩大社区商业开发强度，实现产业链延伸、跨行业经营，推进枢纽商业、地标商业、特色商业功能区的打造和商业网点建设。
四、加强项目支撑保障

（二）加大项目招商力度
制定具体商贸流通业招商办法，建立商贸项目的激励和退出机制，细化和完善商贸流通业发展指导目录，明确商贸流通业重点领域和方向。加强乐山市商业资源环境宣传，争取与国内外大型商业企业的合作机会，全面加强与成都、重庆的交流与合作，重点加强商贸、会展等先导性产业的对接和融合，提升商贸流通企业的综合竞争实力。

（二）培育壮大龙头企业

鼓励乐山市大中型商贸流通企业通过强强联合、兼并重组等形式，扩大企业规模、经营内容、辐射范围，着力打造农产品批发、特色餐饮等服务品牌，以示范效应带动乐山同类企业的发展，以集聚效应提升整个行业的竞争力和市场影响力。

五、加强资源投入保障

（一）拓宽资本投入来源

建立财政投入稳定增长机制，市级商贸流通业发展引导资金逐年增加，每年增幅不低于5%。放宽商贸流通业准入门槛，鼓励工业资本、外资、民间资本参与乐山市商业网点建设。促进银企对接，加大金融企业对商贸流通企业的信贷力度。
（二）加快专业人才培育

制定专业人才优厚待遇政策，设立商贸流通业人才发展专项资金，在住房、医疗、教育等方面，强化人才奖励与保障制度，培养和引进商贸流通领域人才。积鼓励院校与企业合作建立人才实训基地，支持各类教育培训机构开展技能型人才再培训，提高住宿餐饮业、商贸物流业从业人员的整体素质。
（三）增强技术创新能力

加快建立推进电子商务发展的工作机制，围绕电子认证、网络购物、网上交易和支付服务等主题，推进物联网、展贸技术、云计算等现代信息技术的推广和运用，鼓励商业企业建立和完善企业供应链管理系统，采用连锁经营、物流配送和电子商务“三位一体”的现代流通方式，提高商贸流通企业的规模化程度和产业的组织化程度。
第十三章 附则

本规划由规划文本、规划说明、基础资料和规划图则等4个部分组成，附录由《乐山市商业网点发展现状评价》、《消费结构和网点供需分析》、《总规解读及对网点设置的指导》、《构建大流通格局可行性研究》、《商业和商业网点建设实施途径研究》五个专题组成。其中规划文本和规划图则在本规划生效后为强制性文件，规划说明、基础资料、附录为参考性文件。

本规划经相关专家技术评审通过后，由乐山市人民政府批准并发布生效，并由乐山市商务局负责解释和组织执行。

本规划所述各类商业网点之名称，除现状正式命名外，均属为表述方便而设之暂定名。规划执行时，应以乐山市人民政府正式命名为准。

主要术语解释

1、 商业网点：指根据网点建设规划管理需要所界定的从事商品流通、为生产经营和生活服务的单体商业经营场所或在同一区域内统一开发、统一经营或统一管理的综合商业经营场所。包括零售商店、商品交易市场、物流基地、餐饮店及其它生活服务业设施等。

2、 零售商业网点：指各种面向消费者开展零售购物的商店以及由各种商店集聚而成的复合体。

3、 零售业态：零售企业为满足不同的消费需求进行相应的要素组合而形成的不同经营形态。

4、 折扣店：是店铺装修简单，提供有限服务，商品价格低廉的一种小型超市业态。拥有不到2000个品种，经营一定数量的自有品牌商品。

5、 家居建材商店：营业面积6000平方米以上，以专门销售建材、装饰、家居用品为主，提供一站式购足和一条龙服务，停车位达300个以上的零售业态。

6、 购物中心：是多种零售店铺、服务设施集中在由企业有计划地开发、管理、运营的一个建筑物内或一个区域内，向消费者提供综合性服务的商业集合体。

7、 商业街：指由众多专业店、专卖店、餐饮店或服务网点等聚集而成，商业服务功能突出，形成一定商业氛围具有一定长度的商业网点相对密集的街区。

8、 综合性商业街：由多种不同类型网点聚集而成，具有多功能、多业种、多业态的商业街，通常具有购物、娱乐、休闲、观光等综合服务功能。

9、 专业性商业街：以经营某一类商品或提供某一类服务为主的商业街。

10、 城市商业中心：城市最先进、最高档的购物、休闲、娱乐、旅游的商业聚集区，服务对象既包括整个城市居民又涵盖城市周边区域的消费者。

11、 区域商业中心：城市局部地区购物、娱乐、休闲的商业聚集区，服务对象主要是本地区内的城市居民。

12、 社区商业中心：为大规模、公建设施配套完整的聚居地提供便利购物、日常休闲的商业聚集区，服务对象主要是社区内的居民。本规划中特指大型社区商业中心。

13、 电子商务：在因特网开放的网络环境下，基于浏览器/服务器应用方式，买卖双方不谋面地进行各种商贸活动，实现消费者的网上购物、商户之间的网上交易和在线电子支付以及各种商务活动、交易活动、金融活动和相关的综合服务活动的一种新型的商业运营模式。

14、 民生商业：为居民提供基本生活需求服务的商业。

15、 枢纽商业：在飞机场、火车站、汽车站、港口码头、地铁出入口等交通枢纽附近形成的商业聚集区。

16、 商品交易市场：经有关部门和组织批准设立，有固定场所、设施，有经营管理部门和监督人员，若干市场经营者入内，集中、公开、独立地进行生活消费品、生产资料等现货商品交易和提供相关服务的交易场所。

17、 农产品市场：以农产品经营为主的商品交易市场。

18、 工业消费品市场：交易对象主要是商品使用者和消费者，市场内摊位主要经营食品、服装、日用品等商品。

19、 生产资料市场：经营两类或两类以上生产资料的交易市场，包括工业生产资料交易市场、农业生产资料交易市场，交易对象主要是生产经营者，市场内摊位成交额主要集中在生产资料商品。
20、 商业综合体：以零售、餐饮、娱乐等功能为主，集合游览、休憩、办公、住宿和交通等城市生活空间，商业营业面积5万平方米以上或商业营业面积占建筑总面积30%以上的多功能、高效率的综合商业服务设施。

21、 商贸物流基地（园区）：在商贸物流作业集中的地区，在几种运输方式衔接地，将多种物流设施和不同类型的物流企业在空间上集中布局的场所，有一定规模和具有商品交易、加工、信息处理、储存以及运输等服务功能的聚集区。

22、 商贸物流配送中心：从事货物配备（集货、加工、分货、拣选、配货）和组织对用户的送货，实现高水平销售或供应的现代流通设施。









